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ABSTRAK

Eksploitasi terhadap perempuan dimulai dengan penilaian terhadap
perempuan semata-mata berdasarkan penampilannya. Akibatnya, pengiklan
menggunakan tubuh perempuan sebagai nilai jual produk mereka. Model
perempuan digunakan dalam iklan karena dianggap sebagai tipe kecantikan dan
daya tarik. Hal itu akan membuat masyarakat terkesan dengan produk yang
dipasarkan dan mengubahnya menjadi ketertarikan terhadap produk yang
ditawarkan dengan segala jenis keindahan dan daya tariknya.

Penelitian ini_bertujuan untuk menemukan dan mendalami bagaimana
representasi perempuan, yakni dalam iklan Wardah Instaperfect. Penelitian ini
menggunakan jenis penelitian kualitatif dengan menggunakan metode analisis
semiotika Charles Sanders Pierce. Peneliti menggunakan Paradigma kritis dalam
penelitian ini. Paradigma kritis merupakan cara pandang terhadap realitas sosial
yang selalu dipenuhi dengan indra kritis terhadap realitas. Pendekatan paradigma
kritis ini diharapkan didasarkan pada interpretasi penelitian terhadap teks dan
gambar, karena melalui interpretasi peneliti dapat menggali teks dan gambar serta
mengungkapkan maknanya.

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa representasi kecantikan dalam
iklan Wardah Instaperfect erat hubungannya dengan perempuan aktif dan energik
di dunia publik dan sosial. Citra tersebut dikonstruksikan melalui gambar dan kata-

kata dalam iklan.

Kata Kunci: Representasi, Kecantikan Perempuan, Iklan.
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ABSTRACT

The exploitation of women begins with judging women based solely on their
appearance. As a result, advertisers use women's bodies as a selling point for their
products. Female models are used in advertisements because they are considered
a type of beauty and attractiveness. This will impress the public with the products
being marketed and turn them into an interest in the products offered with all kinds
of beauty and appeal.

This study aims to find and explore how women are represented, namely in
Wardah Instaperfect advertisements. This study uses qualitative research using the
semiotic analysis method of Charles Sanders Pierce. Researchers use critical
paradigm in this research. The critical paradigm is a way of looking at social
reality that is always filled with critical senses of reality. This critical paradigm
approach is expected to be based on research interpretations of text and images,
because through interpretation researchers can explore text and images and reveal
their meaning.

The results of this study indicate that the representation of beauty in Wardah
Instaperfect advertisements is closely related to active and energetic women in the
public and social world. The image is constructed through images and words in

advertisements.

Keywords: Representation, Women's Beauty, Advertising.
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