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INTISARI 

 

The Journey Hotel Yogyakarta adalah sebuah usaha yang bergerak dibidang 

jasa pelayanan penginapan. Berdiri pada desember tahun 2017 yang beralamatkan 

di Jl. Sorosutan 2e, Yogyakarta.  

Dalam upaya menarik atau mendorong minat masyarakat khususnya 

wisatawan domestik maupun internasional dengan biaya penginapan yang murah 

dengan fasilitas yang baik serta didukung dengan lokasi yang strategis yang berada 

di Kota Yogyakarta. 

Konten yang ada saat ini dirasa belum cukup untuk menampilkan informasi 

The Journey Hotel Yogyakarta yang tidak bisa ditampilkan melalui media cetak 

seperti audio, video, dan juga motion graphic. Dari hal di atas penulis mengusulkan 

membuat sebuah video iklan yang dapat dijadikan penunjang dalam menyebarkan 

informasi dan promosi saat ini dengan melibatkan unsur multimedia yang lain 

seperti teks, gambar, video, dan suara. 

 

Kata Kunci: Iklan, Motion Graphic, The Journey Hotel Yogyakarta.
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ABSTRACT 

 

The Journey Hotel Yogyakarta is a business engaged in lodging services. Standing 

in December 2017 which is located on Jl. Sorosutan 2e, Yogyakarta. 

In an effort to attract or encourage the interest of the community, especially 

domestic and international tourists with cheap lodging costs with good facilities 

and supported by a strategic location in the city of Yogyakarta. 

The current content is not enough to show The Journey Hotel Yogyakarta 

information that cannot be displayed through printed media such as audio, video, 

and also motion graphics. From the above, the authors propose to make a video 

advertisement that can be used as a support in spreading information and 

promotions at this time by involving other multimedia elements such as text, images, 

videos and sounds. 

Keywords: Advertising, Motion Graphic, The Journey Hotel Yogyakarta. 

 

 

 

 


