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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belaknng

Era globalisasi saat ini membawa kemajuan bagi teknologi vang memberikan
dampak besar bagi dumia bisnis. Bisniz tidak lepas dan twjuan yaitu mencan
keuntungan. Dalam mencapai (ujuan tersebul maka perlu untuk membuat strategi
yang tepat. Salah satu yang dilakukan adalah dengan mempromosikan produknya.
Promosi produk dapat dilakukan dengan berbagsi macam cara. Salsh satunya
dengan memasang iklan. [klan menjadi alat vang dipakai pelaku bisnis uniuk
mempromosikan produknya karena melalui iklan, produk dapat dikenal. Menurut
Kotler dan Keller (2016) iklan adalah segala bentuk presentasi dan promosi ide,
barang, atau jasa yang dibayar olch sponsor melalui media sctak, penyiaran,
janngan, elektronik, maupun pameran [1],

Bentuk iklan sangat beragam salah satunys adalah berupa video. Video iklan
saal ini sangai digemari oleh pelaku bisnis, karena video lebih mudsh menarik
aidience. Informasi yang ade pada video iklan juga lebih singlat, padit, jelas.
Pembuatan video iklan pun jugn tentunyi bervariatif, seiring perkembangan
teknologi pembuatan video iklan dapat dilakukan dengan berbagai macam teknik.
Teknik ."::'.re shoot menjadi salah satu tcknik yang sering digunokan oleh pelaku
bishis untuk pembuatan video iklan. Teknik live shoot sendir adalah teknik
pengambilan gambar bergerak secars langsung [3], Selain pembuatan video iklan
dengan teknik live shoor, Teknik motion graphic juga sering digunakan oleh pelaku
bismis [2], Menurut Kotler dan Eeller (20016) promosi adalah salah sato dari empat
elemen bauran pemasaran {marketing mix), yang juga meliputi produk, harga, dan
distribusi (tempat) [1]. Kegiatan promosi dapal menggunakan media visual, seperti
video iklan, vang sccara signifikan dapat meningkatkan efcktivitas komunikasi
pemasaran, Yideo iklan mampu menyampaikan pesan dengan lebih menarik dan
mudah diingat dibandingkan dengan bentuk iklan lainnya. Dengan menggunakan
teknik seperti five shoor dan motion graphic, pesan dapat disampaikan dengan cara
yang lebib dinamis dan engaging, schingza memngkatkan peluang untuk menank
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perhatian audiens dan meningkatkan kesadaran merek, Hal ini sejalan dengan
strategi promosi modern yang mengutamakan konten visual berkualitas timggi
untuk mencapai target pasar yang lebih luas dan beragam.

Teknik morion graphic adalah potongan-potongan media visual berbasis waktu
yang menggabungkan film dan desmin grafis [3]. Pada teknik motion graphic
dipunakan untuk berkomunikasi dengan para audfencenva seria menambah
kedalaman dari sebuah cerita. Dapat dikatakan dengan teknik ini, sebuah cerita akan
lebih bermakna, Teknik live shoof dan teknik motion graphic memberikan manfiat
bagi pelaku bismis karena dengan tnhll'kiﬁi infarmasi yang ingin disampaikan lehib
mudah diterima: Seperti halnya yang dilakukan oleh jasa cuci sepatu Casud Clean
di Yogyakarta. Jasa cuci sepatu Casud Clean adalah jasaeuel sepatu yang berdiri
scjak 4 Jamuari 2020 yang bemlamat di Jin. Abimanyu Mo 7 Wedomartani,
Ngemplak, Sleman, DTY [4],

Jasa cuci sepatu Casud Clean memanfaatkan media sosial seperti instagram
untuk mempromosikan produknya, karean dianggap paling efektif dan efisien.
Namun karena banyvaknya pengguna instagram maka perlu inovasi baru untuk dispat
mempromoaikin jusa cuci sepatu, apalagi di Doerah Istimewa Yogyikarta, dimana
para pesaing pelaku bisnis sangat banyak. Salah satu yang dapat dilakukan Casud
Clean adalah dengan membuat video iklan schagai bentuk promosi. Berdasarkan
latar belakang diatas, maka penulisan skripsi ini dimaksudkan untuk menerapkan
teknik five shoot dan motion wraphic pada jasa cuci sepatu Casud Elean sebagai
media promosi di Yogyakarta,

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang diatas, rumusan masalah yang menjadi faktor
dalam penelitian ini adalah “Bagaimana membuat sebuah video iklan sebagai
sarana media proamosi vang menarik dengan penggunaan teknik Jive shooting dan
mofion graphic pada jasa cuct sepatu Casud Clean di Yogyakarta™
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1.3 Batasan Masalah

Batasan dalam penelitian perlu diperhatikan oleh peneliti, agar penelitian tidak

menyimpang dari sasaran, maka batasan- batasan dalam penelitian ini adalah
sehagai berikut:

£

e

Tekmk vang digunakan dalam pembuatan video iklan im yaitu dengan
teknik five shoor dan motion graphic.

lklan akan ditayangkan di instagramedan youtube.

Iklan yvang berbentuk video berdurasi 60 detik.

Perangkat unak yang digunakan adalah windows 10, Adobe Premiere,
Adobe After Elfeet

Iklan promosi iml untuk masyarakat wmum.

Penclitian evaluasi dengan pembuatan kucsioner

Implementasi — resolusi durasi ekstensi

1.4 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah distas maks twjuan penelitian ini yaitu untuk
membuat video periklanon sebagai media promosi pada jasa cuci sepatu Casud
Clean Yogyakarta.

1.5 Manfaat Penelitian

Manfaat yang dapat dipereleh dalam penelitian ini yaitu

i,

[

Munfaat Bagi Peneliti

Dapat mengembangkan ilmn dan pengaloman yang dipelajari selama
perkuliahan terutama terkait pembustan video iklan dengan teknik five
shaot dan mation graphic sebagai media promosi.

Manfaat Bagi Jaga Cuci Sepatu Casud Clean Yogyakarta

Sebapai alat media wntuk meningkatkan promosi kepada pasar atau
audience jasa cuci sepatu Casud Clean Yogyakarta agar lebih dikenal oleh
masyarakat luas,

Manfast Bagi Instansi Pendidikan
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Schagai ala untuk menambah informasi dan referensi wntuk penelitian
selanjutnya terutama terkait pembuatan video iklan dengan weknik live shoot
dan motfon graphic sebagai media promosi.

1.6 Metode Penelitian

Metode penclitian adalah swatu cara atan langkah yang digunakan untuk
melakukan penelitian. Metode penelitian dalam penelitian yvaitu dengan metode
deskriptif kualitatif. Menurat Darmanah (2019) metode deskriptit kualitatif yaitm
data yang dihasilkan berupa kata- kata, kalimat, skema, gambar [5].

1.6.1 Metode pengumpulan data
Pada penelitian ini pengumpulan data yait dengan metode sebagai berikut:

1.6.1.1 Metode angket
Pengumpulan data melalui suatu angket atau kuesioner untuk mendapatkan
data dari hasil penelitian yang dilakukan dengan memberi suatu pernyataan
vang mempunyai nilal setiap poinnya.

1.6.1.2 Metode studi pustaka _
Metode mi salah satu metode yang digunakan dalam penelitian denmgan
metjadilean artikel, jurnal, makaluh, sebagai media rujukan dari peaclitian.

162 Metode perancangan iklan

8, Tahap Pra Produksi

Tahap pra produksi merupakan tshapan dimana semum pekerjaan dan
aktivitas sebelum multimedia diproduksi secam nyata, Pada tahap ini dilakukan
tzhap perencanaan secara baik apar dapat menghemat waktu dan biayva. Pada
tahap ini meliputi proses perencanaan ide cerita, alur video, dan pembuatan
starvhoard,
b. Tahap Produksi

Pada tahap ini adalah tahapan dimana semua multimedia yang telah
dircncanakan pada tahap pra produksi diproduksi secara nyata. Kegiatan pada
tshap ini meliput proses pengambilan gambar atan syuting dan penataan
cahaya.
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¢, Tahap Pasca Produksi

Tahapan ini merupakan periode dimana semua pekerjaan dan aktivitas yang
terjadi setelah iklan diproduksi secara nyata untuk keperluan komersial pada
tahap ini kegiatan meliputi pengeditan video dan suara untuk digabungkan
menjadi tklan sesua abor cerita yang dibuat pada tahap praproduksi.

1.6.3 Metode Pengembangan

Tahap ini dilakukan review hasil sementara produbsi dan pra produksi untuk

diambil sesuai tidaknya dengan konsep-dan kebutuhan iklan dan menentukan hasil
untuk masuk tahap pasea produksi vaitu proses pengeditan,

1.6.4 Metode evaluasgi

Pada metode ini ditakukan proses evaluasi apakah ikian yang dibuat sudah

sesuat dengan storybosrd dan naskah atau tidak,

1.7 Sistematika Penulisan

Sistematika dalam penulisan ini divraikan dalam beberapa bab vaitu:
BAB I: PENDAHULUAN

Bab ini berisikan latar belakang, runmsan masalsh, batasan masalah, tujuan
penelitian, manfaat penelitian, metode penelitian, dan sistematika penulisan.,

BAB 1I: LANDASAN TEORI

Pada bab ini menguraikan tenfang pengertian multimedia, jenis media promosi,
dan teknik apa saja yang digunakan dalam perancangan video iklan pada Casud
Cleah Yoryakara,

BAE Ill: METODE PENELITIAN

Pads bab ini membahas latar belakang perusahasn dan menjelaskan tahap para
produksi yang meliputi analisis dan perancangan iklan,

BAB IV: HASIL DAN PEMBAHASAN
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Pada bab i menjelaskan tentang proses dan hasil dari perancangan iklan pada
Casud Clean Yogyakarta,

Pada bab ini berisi tmtangkmmpﬂmdm saran dari hasil pembahasan pada
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