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INTISARI 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk melihat bagaimana membuat sebuah video iklan 

sebagai sarana media promosi yang menarik dengan penggunaan teknik live 

shooting dan motion graphic pada jasa cuci sepatu Casud Clean di Yogyakarta. 

Pada penelitian ini pembuatan video menggunakan teknik Live Shoot dan Motion 

graphic. Pengumpulan data menggunakan kuesioner untuk melihat seberapa 

inormatikah video ikaln yang dibuat sebagai media promosi. Pada penelitian ini 

video yang telah dibuat di sebar luaskan melalui Instagram kemudian, dilakukan 

penyebaran kuesioner kepada responden. Penelitian ini menggunakan 5 responden 

untuk melihat hasil video iklan promosi. Berdasarkan hasil kueisoner didapatkan 

bahwa video ikaln promosi ini mendapatkan nilai sebesar 91,2 % yang artinya, 

video ini dinilai positi oleh responden. 

 

 

Kata Kunci: Live Shoot, Motion Graphic, Video, Promosi 
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ABSTRACT 

 

 

This research aims to see how to make an advertising video as an attractive 

promotional media using live shooting and motion graphic techniques at the Casud 

Clean shoe cleaning service in Yogyakarta. In this research, videos were made 

using Live Shoot and Motion graphic techniques. Data collection uses a 

questionnaire to see how informative the advertising videos are that are made as 

promotional media. In this research, the videos that had been made were 

distributed widely via Instagram and then questionnaires were distributed to 

respondents. This research used 5 respondents to see the results of promotional 

advertising videos. Based on the results of the questionnaire, it was found that this 

promotional advertising video received a score of 91.2%, which means that this 

video was rated positively by respondents. 

 

Keywords: Live Shoot, Motion Graphic, Video, Promotion
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