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ABSTRACT

The utilization of social media optimization by radio stations is crucial for
maintaining their existence, as in the digital era, radio's popularity has declined.
Nowadays, many radio stations, including I-Radio Jogja, use social media,
implementing strategies such as optimizing their Instagram presence. This research
aims to understand and describe how I-Radio Jogja optimizes its Instagram to
maintain its existence. The research method used is descriptive qualitative, with
data collected through interviews, observation, and documentation. This study uses
Chris Heuer's social media processing theory. The findings show that the
optimization of Instagram usage has been managed quite well, but it needs further
maximization to strengthen I-Radio Jogja's digital presence. This will help the
station to be known not only for its frequency but also through online platforms and
social media, thereby expanding its reach and enhancing interaction with listeners
through engaging and interactive content.

Keywords: I-Radio Jogja, Optimisation, Existence, Instagram
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ABSTRAK

Pemanfaatan pengoptimalisasian media sosial oleh radio merupakan hal yang
penting dalam mempertahankan eksistensi karena di era digital sekarang media
radio peminatnya berkurang, sekarang radio telah banyak menggunakan media
sosial, salah satunya diwujudkan dengan strategi optimalisasi media sosial
Instagram. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan mendeskripsikan tentang
bagaimana bentuk optimalisasi media sosial Instagram yang dilakukan I-Radio
Jogja untuk mempertahankan eksistensinya. Metode penelitian yang digunakan
adalah deskriptif kualitatif dengan pengambilan data melalui metode wawancara,
observasi, dan dokumentasi. Penelitian ini menggunakan teori pengolahan media
sosial Chris Heuer. Hasil penelitian diketahui bahwa pengoptimalan penggunaan
Instragram sudah dikelola dengan cukup baik namun perlu dimaksimalkan kembali
pengoptimalisasianya agar stasiun I-Radio Jogja dapat memperkuat koneksi di
dunia digital agar menjadi stasiun radio yang tidak dikenal secara frekuensi saja
namun dikenal melalui platform online dan media sosial untuk memperluas
jangkauan dan memperkuat interaksi dengan para pendengar melalui konten-konten

yang menarik dan interaktif.

Kata kunci : I-Radio Jogja, Optimalisasi, Eksistensi, Instagram
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