BAB WV
PENUTUF

51 Kesimpulan

Simulasi ini felah nm w Fermi  Estimates  dapat
memperkirakan secam knsarnﬂnhi berbagui Fermi Proflems yang dibangkitkan
nilainya mmmmkm_m&i i;hnmﬂhde vang telah dm]umm hasil simulasi,
taydw dua skenario yang menfadi hasil. pertuma yaitu nilai 10-20% untuk
masalsh Persentase Penggunn yang Melihat ﬁimgn&umamnmm pengguna
rinimum 601817, maksimum 3.067.813, dan rata-rta |518.114 pengguna.
Kmﬂ campaign terjadi pada transaksi Rp. 1000 dan Rp. 2000 pada Rp.
1.518.114.000 dan Rp. 3.036.228.000. Maka dapat ditarik kesimpulan, bahwa jika
lﬁl wﬁ klik dibawah CPC angka estimasi dinilai buruk mw pada
Hﬂl Mﬁku diatas CPC maka angkn mﬂmlasl _pembel dinilai baik dan
m@mmﬂmmen gacu padi ROL
51  Saran

Tmhm!a diperlukan pekerjgan-pekerjoan yang perlu diselesaikan untuk

n hasi M{Hﬂhﬁﬁ:ﬂ batasan ma:ﬂﬂhﬁﬁﬂhﬁ 1 memmjukkan
ﬂﬁn}tm}mmﬁlﬂnﬂm dengan mengambil batasan yang ada dalam
penelitian ini. Saran peuell!:mn vang dapat diberikan adalah -

I. Perlunya djmﬁ:kmpmﬂhﬁnmmgﬁhmaim masalah fermi yang
diajukan pada penelitian ini,

2. Perlunya diadakan peneltisn yang menguji posisi Fermi Problem yang
diajukan pada penelitian i,

3. Perlunya diadakan penelitian yang menggunakan studi kasus pada sebuah
perusahaan yang mengimplementasikan model yang diji.

4. Perlumya diadakan penelitian yang dapat menambah kriteria Fermi Profilem
vang lebih mendalam dalam bidang psikologi pengguna.

5. Perlunya diadokan penelitian yang mengangkat topik wser emgogement
dalam iklan daring yong diksitaksn pada Fermi Probfem yang telah
diajukan pada penelitian ini.



