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ABSTRAK 

 Hotspot Sambal merupakan perusahaan di bidang kuliner yang menjual 

beberapa varian sambal kemasan. Permasalahan utama penikmat sambal adalah 

tidak sempat membuat sambal karena kesibukannya. Mereka membutuhkan sambal 

yang praktis dari segi penyimpanan dan dapat dimakan kapan saja. Selain itu, 

beberapa konsumen kini mencari produk makanan yang memberikan nilai tambah 

kesehatan, termasuk sambal dengan kandungan rempah-rempah. Tujuan penulisan 

mengenai strategi pengembangan Hotspot Sambal dilakukan guna meningatkan 

penjualan dan memperluas pasar terutama kaum muda di Yogyakarta yang 

menyukai makanan pedas. Dalam hasil penulisan ini, Hotspot Sambal memiliki 

peluang besar untuk meningkatkan penjualan dengan menerapkan strategi 

pemasaran yang tepat. Dengan menggunakan strategi Business Model Canvas dan 

Matrix SWOT, Hotspot Sambal akan memaksimalkan poin-poin yang dapat 

digunakan sebagai upaya meningkatkan Hotspot Sambal terlebih menguatkan 

pemasaran di platform terutama platform Shopee dan Shopeefood. 

Kata Kunci : Sambal Kemasan, Kuliner, Strategi, BMC, Matrix SWOT 

  



 
 

 
 

ABSTRACT 

Hotspot Sambal is a culinary company that sells various packaged sambal 

variants. The main issue for sambal enthusiasts is the lack of time to make sambal 

due to their busy schedules. They need sambal that is convenient in terms of storage 

and can be eaten anytime. Additionally, some consumers are now seeking food 

products that provide added health benefits, including sambal with spice content. 

The purpose of writing about the development strategy of Hotspot Sambal is to 

increase sales and expand the market, especially among young people in 

Yogyakarta who enjoy spicy food. In this writing, Hotspot Sambal has a great 

opportunity to increase sales by implementing the right marketing strategies. By 

using the Business Model Canvas and SWOT Matrix strategies, Hotspot Sambal 

will maximize points that can be used to enhance Hotspot Sambal's efforts, 

especially in strengthening marketing on platforms such as Shopee and 

Shopeefood. 

Keywords: Packaged Chili Sauce, Culinary, Strategy, BMC, SWOT Matrix 


