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ABSTRACT

The Raindrops coffee shop is a business that was started by a young entrepreneur in Mamuju since
2018. Over time, the Raindrops coffee shop has market needs that are starting to increase because
consumer habits are starting to change, so many freelancers or freelancers choose the coffee shop
as their coffee shop. their office media for work, apart from that there were also visitors from
students, lecturers, to students according to the data base. However, this Rain Drops coffee shop
is like an ordinary coffee shop that has an identity but lacks a strong image. The focus of the
problem that will be raised is how the process of redesigning the visual identity of the Mamuju
Raindrop shop and the design objective is to redesign the visual identity of the coffee shop as a
brand booster by using standard manual graphics to maintain the logo identity that is implemented
in various advertising media. The orientation for developing the idea of visual redesign of Brand
Identity includes main media such as logos and their meanings and supporting media in the form
of t-shirts, tumblers, stickers and stamps, gift cards, vouchers and tote bags. It is hoped that the
design of this visual brand identity can contribute and strengthen competitiveness with other brand

competitors that are currently developing or already advanced.

Keywords: Redesign, Visual Identity, Raindrops
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ABSTRAK

Kedai kopi Rintik Hujan adalah sebuah bisnis yang dirintis oleh pengusaha muda di Mamuju sejak
tahun 2018. Seiring dengan perkembangan waktu kedai kopi Rintik Hujan ini memiliki kebutuhan
pasar yang mulai meningkat karna habit konsumen yang mulai berubah banyak sekali freelance
atau pekerja lepas yang memilih kedai kopi sebagai media kantor mereka untuk bekerja, selain itu
ada juga pengunjung dari mahasiswa, dosen, sampai pelajar menurut data base. Namun kedai kopi
Rintuk Hujan ini layak nya kedai kopi biasa yang memiliki identitas tapi kurang kuat dengan
citranya. Fokus permasalahan yang akan diangkat adalah bagaimana proses perancangan ulang
identity visual kedai Rintik Hujan Mamuju dan tujuan perancangan untuk merancang ulang
identitas visual kedai kopi sebagai penguat brand dengan menggunakan grafik standar manual
untuk mempertahankan identitas logo yang diimplementasikan ke berbagai media periklanan.
Orientasi pengembangan ide perancangan ulang visual Brand Identity ini meliputi media utama
seperti logo dan maknanya dan media pendukung berupa kaos, tumbler, stiker,dan sempel, gift
card, voucher, dan totebag. Diharapkan dengan adanya perancangan visual brand identity ini dapat
memberi kontribusi dan menjadi penguat daya saing dengan kompetitor kompetitor brand lainnya

yang saat ini sedang berkembang maupun sudah maju.

Kata kunci: Perancangan Ulang, Identitas Visual, Rintik Hujan
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