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1.1 Latar Belakang

Bisnis ritel adalah sebuah bismis vang menjual barang atau jasa secara
langsung kepada konsumen untuk dikonsumsi atau digunakan secara pribadi dan
tidak dijual kembali. Bisnis ritel khususnya dalam penjualan fashion hijab dan
celana kulot ini mamhn prqghk;m;m&mn tren dan kebutuhan pasar,
seperti pakaian mushim yang stylish m&gm_ Namun, bisnis ritel menghadapi
tantangan dalam penurunan tren penjualan dan pendapatan yang cukup signifikan
dalam beberapa bulan terakhir [1].

Pasar ritel, terutama yung berfokus pmm hijab dan celana kulot,

smgﬁ-kqmpﬁmfdenpn banvaknya merek dan prudukmimﬂdhd;gasur Hal
M para pemilik usaha untok mencan strateg mm efektif
untuk menarik pethntlan pelonggan den meningkatkon performa hﬁukm!mkn{""]
ﬁﬂﬂum pendekatan yang telah menjadi fokus utama dalam peningkatan
pﬂfurriﬂ-b'hi!’ﬂﬂlnh pemanfaatan teknologl data dan analisis untuk memahami
pola pembelian pelanggan lebih baik. Metode analisis keranjang belanja (Market
Baskel Analysis) dengan algoritma Aprion menjadi salsh satu alat yang digunakan
dalam konteks ini[3]

Daty transakst m yang terkumpul  dari ﬂﬂtfn'ﬁn-fc commerce
Shopee, muﬁ:ﬁmﬂu informasi. yang berfmrgi dalam melihat pola pembelian
pelanggan, “Dalam konteks ini, pengginaan illﬂ transaksi dari Shopee selama
periode bulan Januari hmﬂn November 2023, ﬁgﬂ mmbenl'.un wawasan yang
berharga tentang tren penjualan, p-ula pembelian, dan preferensl pelanggan.

Proyek ini bertujpan untuk tidak hanya memvisualisasikan data penjualan
secura efektif melahu dashboard interaktif, tetapi juga untuk mengidentifikasi pola
pembelian produk secara bersamaan oleh pelanggan yang mungkin tidak terlihat
secara langsung. Dengan demikian, hasil provek ini diharapkan dapat memberikan
rekomendasi strategis bagi pemilik bisnis ntel dalam mengoptimalkan strategi
pemasaran dan meningkatkan pendapatan.



1.2 RKumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah divraikan sebelumnya, rumusan
masalah yang ditetapken adalah mengidentifikasi pola pembelian produk secara
bersamaan oleh pelanggan melalui mnalisis keranjang belanja menggunakan
algontma Aprion pada data transaksi penjualan bisnis nitel. Selain itu, juga
dilakukan penyesuaian strategi pemasaran untuk menghadapi tantangan penurunan
tren penjualan dan pendapatan vang dihadnpi oleh bisnis ritel dalam industri fashion
hijiab dan celans kyldll '

1.3 Batasan Hﬂllli-
Batasan h‘laﬁlh[ﬂhm Data adalah Mu.l berikut :
I. Analisis akan ﬂiﬁhﬁm pada strategi mm fashion hijab dan
celana kulot.
2. Data fransaksi yang digunakan berasal dari platform Shopet;. dengan
periode pengumpulan data dari bulan Januari hingga November 2023
3. Metodeanalisis keranjang belanja dengan algoritma Apnurj:ukmw:m
mkwngidenllﬁkml pola pembelian yang relevan, .
4. Penyesuaian strategi pemasaran akan ditujukan untek mengatasi penurunan
ren penjualan dan pendapatan di bisnis rite] fersebut. :
5. Faktor-faktor yang dipertimbangkan mencakup penlaku konsumen,
preferensi produk, dan tren pasar terkini.
14 Tujusn
Tujuan provek ini adalah untuk mmﬂmﬁ&n pola pembelian produk

elan igl!lnpmg belanja menggunakan
algoritma Aprion pada data ]:fm]'lmhﬂ bmlis el serts menyvesuaikan strategi

secara bersamaan oleh p

pemasaran guna mengatasi penurunan tren penjualan dan pendapatan. Selain itu,
proyek ini juga bertujuan untuk memvisualisasikan dats penjualan melalui
dashboard interaktif dan menyajikan rekomendasi strategis kepada pemilik bisnis
ritel untuk meningkatkan performa pemasaran dan pendapatan mereka.
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1.5  Profll

1.5.1 Profil Mitra Magang IT
a.  Sejarah PT GITS Indonesia

dinkui sebagai Google Certified Agency untuk Android dan Google Partner di
bidang Google Cloud Platform, Pada akhir tahun 2020, kami juga dipercaya
sebagni  perusshoon  rekanan  dalam  proyek bersama WarTek untuk
Kemendikbud.



b, Visi, Misi dan Nilai-Nilai

1. Visi

Menjadi perusahaan di sektor digital dengan spesialisasi sebagai
Konsultan IT di Indonesis, kami fokus pada pengembangan aplikasi
seluler.pembuatan situs web, audit aplikasi, dan berbagai layanan lainnya.

I Initiative to Innovate

M Make Progress (Consistantly)
P~ Professional

L — Leamn Continuously

E — EndUserFocus

Garmbuer 1.2 Wil -Nileod PTEITS Iradvinexia



¢ Struktur Organisasi PT GITS Indonesia

8. Operation Manager:

Mengelola operasional harian perusahaan,
9, Marketing Manager;

Bertanggung jawab atas tim pemasaran dan pencapaian target penjualan.
10, Business Development Manager:

Fokus pada pengembangan bisnis dan pertumbuhan perusahzan.
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1.5.2 Deskripsi Magang IT
a.  Bidang magang/studi independent
Dalam program studi independen batch 5 bidang data analyst di PT
GITS Indonesia, Peserta akan belajar fundamental untuk berkarir menjadi
Data Analyst secara individual di awal kelas, kemudian dilanjutkan dengan
program Capstone Project yang dilakukan secara berkelompok, Pada akhir
program. peserta diharapkan dapat t solusi berbasis data yang bisa

15. Capstone Project
b. Lokasi kegiatan
Summarecon Bandung, JL Magna Timur Blok MC No 106, Kel,
Rancabolang, kec. Gedebage, Bandung 40294
¢ Skema kegiatan (online/offline)
Skema kegiatan studi independen batch 5 bidang data analyst di PT
GITS Indonesia selama 5 bulan dilaksanakan secara online,



d.  Durasi kegiatan
Total durasi kegiatan studi independen batch 5 bidang data analyst di
PT GITS Indonesia selama § bulan yaitu 900 jam.
e Syarat keikutsertaan kegiatan
. €V

2. Transkip Nilai




	Revisi - Magang - Studi Independen Skripsifull - Novandi Muzharim _015.pdf (p.1)
	Revisi - Magang - Studi Independen Skripsifull - Novandi Muzharim _016.pdf (p.2)
	Revisi - Magang - Studi Independen Skripsifull - Novandi Muzharim _017.pdf (p.3)
	Revisi - Magang - Studi Independen Skripsifull - Novandi Muzharim _018.pdf (p.4)
	Revisi - Magang - Studi Independen Skripsifull - Novandi Muzharim _019.pdf (p.5)
	Revisi - Magang - Studi Independen Skripsifull - Novandi Muzharim _020.pdf (p.6)
	Revisi - Magang - Studi Independen Skripsifull - Novandi Muzharim _021.pdf (p.7)

