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INTISARI 
Di zaman modern seperti ini, peranan teknologi informasi terus meningkat 

dari waktu ke waktu. Khususnya dalam bidang multimedia, saat ini sangat 

dibutuhkan sebagai media promosi. Dunia usaha kini semakin memperhatikan 

masalah teknologi, khususnya dalam menyampaikan produknya kepada 

konsumen, karena pada masa sekarang sebuah badan usaha pasti memiliki media 

untuk menyampaikan informasi tentang produknya kepada masyarakat. Untuk 

itulah dalam tugas akhir ini penulis mengambil judul “Pembuatan Video Iklan 

Motion Graphic Perjalanan Umrah dan Haji Plus”. 

Jenis penelitian kami adalah kuantitatif, data diperoleh dengan penjelasan 

dan berbagai uraian-uraian yang berbentuk tulisan promosi PT. Buana Sentosa 

Utama dalam mencari calon jama’ah umrah dan haji.  

Strategi promosi yang diterapkan oleh PT. Buana Sentosa Utama akan 

sangat berpengaruh terhadap minat calon jamaah. Saat ini media promosi 

perusahan sudah berjalan seperti facebook, Instagram, youtube dan pembuatan 

iklan ini dilakukan dengan menggunakan strategi periklanan media yang 

merupakan hasil dari perpaduan proses animasi aplikasi multimedia. Dan hasil 

analisis ini didapat dengan melakukan promosi dengan melalui iklan terhadap 

“PT. Buana Sentosa Utama” akan lebih efektif dan efisien. Dengan promosi 

melalui iklan diharapkan mampu menarik minat masayarakat dan jamaah yang 

menggunakan jasa PT. Buana Sentosa Utama akan semakin meningkat. 

 

 

Kata Kunci: Multimedia, Teknologi, Promosi, Strategi Promosi. 
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ABSTRACT 
 

In modern times like this, the role of information technology continues to increase 

from time to time. Especially in the field of multimedia, is currently needed as a promotional 

medium. The business world is now increasingly paying attention to technology issues, 

especially in delivering their products to consumers, because nowadays a business entity must 

have media to convey information about its products to public. For this reason, in this final 

project the author takes the title ‘’Making Motion Graphic Advertising Videos for Umrah and 

Hajj Trips Plus’’. 

The type of our research is quantitative, the data is obtained with explanations and 

various descriptions in the form of promotional writings of PT. Buana Sentosa Utama in 

looking for prospective Umrah and Hajj pilgrims. 

Promotion strategy implemented by PT. Buana Sentosa Utama will greatly affect the 

interest of prospective pilgrims. Currently the company’s promotional media have been 

running such as Facebook, Instagram, Youtube and this advertisement is done using a media 

advertising strategy which is the result of a blend of multimedia application animation 

processes. And the result of this analysis obtains by doing promotions through advertising to 

PT. Buana Sentosa Utama will be more effective and efficient. With promotion through 

advertising is expected to be able to attract the interest of the services of PT.Buana Sentosa 

Utama will continue to increase. 
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