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INTISARI

Social Agency Baru Online merupakan toko buku online yang didirikan 2015. Bisnis ini
bergerak di penjualan buku. Melalui media sosial dan marketplace mereka memasarkan
buku. Media sosial mereka yang terbaru adalah Tiktok. Memiliki jumlah follower yang
sudah banyak, namun belum berbanding lurus dengan jumlah view yang didapat. Maka
dari itu dilakukan analisis dan memberikan sebuah solusi berupa pembuatan video konten
Tiktok menggunakan teknik B-roll High Angle toko buku Social Agency Baru Online.
Metode yang digunakan perancangan pra produksi, produksi, pasca produksi, serta
mengambil data dari Tiktok secara langsung. Hasil penelitian berupa konten Tiktok yang
dianalisis. Dari hasil penelitian yang dilakukan, maka dapat ditarik kesimpulan bahwa
pembuatan konten video Tiktok menggunakan teknik B-roll dan High Angle berfungsi
untuk meningkatkan Market Reach.

Kata kunci: Konten Tiktok, B-roll, High Angle, Market Reach



ABSTRACT

Social Agency Baru Online is an online bookstore founded in 2015. This business
operates in book sales. They market their books through social media and marketplaces.
Their latest social media platform is TikTok. Despite having a large number of followers,
it doesn't correlate proportionally with the number of views they receive. Therefore, an
analysis was conducted, and a solution was proposed in the form of creating TikTok video
content using the B-roll High Angle technique featuring the New Online Social Agency
bookstore. The method employed includes pre-production design, production, post-
production, and directly collecting data from TikTok. The research results consist of
analyzed TikTok content. From the conducted research, it can be concluded that creating
TikTok video content using B-roll and High Angle technigues serves to enhance Market

Reach..

Keyword: Content Tiktok, B-roll, High Angle, Market Reach



