BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pada era saat ini media informasi berperan penting didalam kehidupan
sehari-hari contohnya seperti iklan penjualun sebuah produk supaya lebih diketahui
masyarakat. Dmm d:l.lnnx;dﬂﬂ; iklan pm}mnm harus jelss, mudah
dupshami, dan efkif. Salah sat penysmpaiannya adalsh menggunakan sebush
w;hu». Iklon dalam bentuk video dengan penyajion yang jelas dan menarik akan
atkan tunggapan yang baik oleh kummWﬁwl meningkatkan
pq.'gnﬂﬂi, Mengingat di era sekarang penvampaisan lewat vmhl;nh efektif.
Dalam sebuah video terdapat banyak unsur dan teknik pmglmﬁﬂmmm.mlah
satumya Live Shoot dan Motion Grapic.

Qjﬂm merupakan toko yang menjual perlengkapan uﬂntuugnnﬁhl dari
sepatu, knepad, dan elbowpad, yang berada di jln. Kebungaya no 41, Kotagede,
Yogyukartn, Indonesia 55171 Produk yang mereka jual adn beberapa merek.
d.fm merek-merek tersehut merupakan produksi hﬂ yang kualitasnya juga
s:mgll hgun. Namun masih sangat ’b.unyak nmsyﬂﬂ:l ﬂ betum -mengetahui
produk qﬂuﬁ}lﬂghﬂiiﬂﬁn Sport. Dalam melakukan promosinya Ojan
_ ungkan beberapa media sosial dimana dalam  penyampaiaan
mfurmﬂsm}':z helum :ul:upjclns hlmnu ml:mynt B‘ﬂrilnnya menggunskan leks
dan gambar. Krhnnngnnﬁhm v informasi yang saat ini belum dapat

Sport _'

tersampaikan salah satunya adalah keunggu].'m sepatu. Oleh sebab itu sebaiknya

Ojan Sport membuat video iklan untuk menjelaskan keunggulan produk yang
mereka jual, sehingga masyarakat akan lebih paham dengan keunggulan produk
yang ada. Dengan adanya video tklan tersebut maks permasalahan diatas dupat
teratasi.



Dalam pembuatan video iklan teknik yang di gunakan juga harus tepat.
Teknik vang di gunaksn harus sesuni dengan konsep dan tema. Dengan begitu
informasi di dalam produk dapat tersampaikan dengan jelas kepada konsumen.
Disini penulis mengusulkan untuk mengounakan teknik Live Shoot dan Motion
Grapnic. Live Shoot berpuna untuk pengambilan video pada toko dan produk.
Penggunasn Motion Graphic berguna untuk mengilustrasikan keunggulan produk
sepatu seperti menggunakan bahan yang ringan dan lentur sehingga nyaman sant

digunakan.

Berdasarkan mmﬂmpmlhmmkmtukmﬁhkm penelitian vang
berjudul mmﬂmm Video lklan Pada Toka Peralatan Olahraga
Eﬁﬂ.ﬁpﬂt Sehagai Media Promosi Menggunakan Teknik Live Shoot dan Motion
Ganbjl; Dengan penerapan teknik Live Shoot dan Mation Gnﬁur pada video
iklan ini diharapkan dapat menarik minat pelanggan u:ltu penvampaian informasi
mengenai toko Ojan Sport dun produknys dapat tersampaikan ﬁmﬁﬂ,{]_] '

1.2 Rumusan Masalah
‘Berdasarkan dari latar belakang yang ada dapat disimpulkan sebuah
mumusan masalah vaitu "bagaimana merancang dan membuat video iklan sebagai

media promosi pada toko Ojan Sport untuk meningkatkan days tark pelanggan”
dengan menggunakan teknik Live Shoot dan Motion Graphie.

uk me ahasan ini, perfu dihtﬂirﬁngimgkup multimedia
ke dalam Img‘kup yang ]Eh:lh kami lagi supaya, penulis tidak berbeda dari rumusan

masalah, maka penulis nmhﬂmpﬁﬂmdﬂumngnn video iklan sebagai
berikut:

I. Video ini menggunakan perpaduan antara teknik Live Shoot dengan Motion
Graphic.

2. Lokasi objek penelitian di Ojan Sport.

3, Dalam pembuatan video iklan ini ada beberapa tahap diantamnya pra
produksi, produksi, dan pasea produksi.

]



4. Durasi iklan minimal 30 detik.

5. Penanvangan iklan di media sosial mstagram.

6. Pengujion dilakukan pada tampilan videe dan informasi vang okan
disampaikan.

7. Sebelum iklan di tayangkan akan di uji terlebih dahalu oleh pemilik Ojan
Sport, mahasiswa Universitas  Amikos '

Lebih dikenal oleh masyarakat serta lebih maju.
3. Konsumen

Akan lebih mudah dalam memilih produk karena informasi yang di
4. Universitas



Hasil dari naskah penelitian dapat dijadikan sumber informasi serta
dapat dikembangkan di kemudian hari.
1.6 Metode Penclitian
Dalam melakukan penelitian ini penulis menggunakan beberapa metode
dalam mengumpulkan informasi. Adapun langkah-langkah vang dilakukan dalam
penelitian ini adalah sebagai berikut;

Dalam metode produksi ini terdapat tiga tahapan di antaranya yaitu:

1.6.2.1 Pra Produks
Pada tahap pra produksi ini meliputi pengumpulan data, ide,
konsep iklan, naskan iklan, dan storyboard



1.0,2.2 Produksi

1.6.2.3 Pasca Produksi
Pada pasca produksi ini meliputi rendering, pengujian, dan
ik

st perancangun systes Mkmmmﬂpﬁﬂ'
BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
Memaparkan hasi dari tahapan penelitian, mulai dari analisis, desain, hasil
testing, dan implementasinya
BAB V PENUTUP
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