BAB 1
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang
Wistara Coffee and Space merupakan kedai kopi yang terlerak di Sleman,

Yogynkarta tepatnya di Krodan, Maguwoharjo, Depok. Sleman, Daerah Istimewa

apat 13.7 ribu pengikut di



cosseoe

Gambar 1.1 Halaman fesfagram
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Gambar 1.2 Halaman Google

Metode promost yang digunakan Wistara Coffee and Space saatini memang
sudah menggunakan video sebagai media promesi, namun Wistara Coffee and
Space belum pemah menggunakan teknik wmeafion fracking pada video iklan
instagram Wistara Coffee and Space, penulis memilih teknik motion tracking di
karenakan menurut penulis teknik dapat menandai objek sehingga membuat detail
informasi yang ingin di sampatkan dapat tersampaikan dengan baik dan jelas, dan
tentunya akan menjadi keunikan tersendin bagi Wistara Coffee and Space. Video
iklan nantinya juga akan di upload di Instagram Wistora Coffee and Space yang

mana dengan harapan dapal menambah daya tarik pembeli. Akan tetapi dengan



keterhatnsan sumber daya manusia, video iklan yang dimaksud behum
terealisasikan.

Diuraian masalah diatas. penulis mengusulkan video iklan tersebut dapat
menyampaikan informasi  mengensi Wistara Coffee and Space dengan
menambahkan beberapa mode! dan tentunya dengan teknik editing video yang baru
bagi Wistara Coffes and Space yang ns akan memperlihatkan suasana dan

Video iklan Wist

d. Iklanini menggunakan teknik mation tracking dan five shoot

e, Kualitas iklan yang dihasilkan adalah Full HD 1080p memiliki besaran
1080x 1080 Video size dengan tipe data (.mpd).

£ Video iklan Wistara Coffee and Space ini dibuat menggunakan aplikasi
Adobe Premier 2020 dan Adobe After Effect 2020,



14 Tujuan Penelitian
Maksud dan tujuan yang akan disampaikan oleh penulis dalam penyusunan

skripsi ini adalah “Membuatkan video iklan untuk menarik perhatian konsumen
terkait Wistara Coffee and Space dengan menggunakan teknik muotion tracking dan
five shoot.”
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penulis membuat sistemt
yang dibahas. sebagai berikut :
BAB I: PENDAHULUAN

Bab ini berisi tentang penjelasan latar belakung, rumusan masalah, batasan
masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, m etode penelitian, dan sistematika
penulisan.



BAB II: LANDASAN TEORI

Pada Bab kedua menguraikan dasar teori, yang dimulai dengan kajian
Pustaka, konsep dasar pembuatan video iklan dengan Teknik live shot dan metion
racking. '
BAB I1I: ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Bab ketiga int menguraikan tentang pembuatan iklan video dengan Teknik
ﬁwmhmmgmmmm
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