BABYV
PENUTUP

5.1 Kesimpulan o
Berdasarkan penelitian yang dilakukan dalam strategi komunikasi
pemasaraan pada Zo Auff melalui media Tiktok dapat meningkatkan brand
awarenesy, dan penggunaan elemen bauran komunikasi pemasaran oleh Lo




5.1 Saran
Berdasarkan hasil penelitian ini saran vang diberikan oleh peneliti,
antara lain:
511 Penelitl Selanjutnya
Bagi peneliti selanjutnya yang akan melakukan penelitian yang sama
dapat mengembangkan penelitian ferkait dengan ZoAuff, dapat meneliti dari
hasil peneliti sebelumnya dengan judul "Efektifitas Penggunaan Tiktok

I Membuat
yang febih luas
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