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5.1 Keslmpulan

Berdasarkan pembahasan di atas. maka dapat disimpulkan dalam iklan
Grab versi “Percaya™ bertema story yang berkaitan dengan fenomena sosial
yang sedang Ii'.'l]ﬂ.d.l di masyarakat mmyxmkednrduadlkan tontotan Lelapi
terdapat beberapd pesan meu:hlﬂn_m ingin ﬁmpﬂlkﬂl‘] Grab kepada para
pmmtun‘yﬁnubug.l Wimﬁm dan perjuangan dalam menghadapi
kesulitan don dapat h:ugﬁl dart keterpurukan, Bdm:@l pesan tersebut
divisualkan ml:.lﬂﬁ m dan dialog atau suara dalam iklan, yaitu( 1} pria
duwmla;nn kosong. () seorang ibu vang mﬂihmjnmh sebagai
‘motivasi dirinya sendiri untuk berjuang mencapai tujuan, (3) pemuda yang
mengalami kegagalan dan mampu bangkit, (4) anak hﬂilﬁilmbuktl
perjuangan dan motivasi eksirinsik bagi penonton, {5} tm:hq. sebelum
melakukan kegiatan tanda keyakinan pada tuban untuk kelancaran, {6) seorang
pemmmnuilh kesinpan tanggung jewab tands motivasi dalom din
UnmkMﬂ'lﬂer vang sudah menjadi kewajiban, uraian diatas merupakan
hasil abservasi dari enam scene yang penulis aplikasikan menggunakon model

M otasi ;llﬁl m iﬁ-menggamhm masalah yang dihadapi
M ﬁl-n Mﬂqnmumn sapﬁtl hﬁulllau dalam mencari

or s

sitliin usaha. Pesan denotasi
pada iklan ini bahwa MWMIM| mefalui perjuangan
yang telah divisualkan pada iklan. Konotasi dalam penelitian ini digunokan
unfuk menggali makna tanda lebih mendalam dan abstak dari iklan Grab,
Penggunaan tanda-tanda, simbol-simbol dolam iklan ini dikaji untuk
mengekspolasi pesan konotatifnya. 1klan ini mengenotasikan tantangan dan
perasaan kesedihan vang dibadapi masyvarakat, namun imbuhan narasi yang
ispiratif dibarspkan mampu mempertahankan semangan dalam menghadap
masalah. Mitos pada iklan Grab mengacu pada narasi-narasi filosofi yang
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relevansi. Mmimmwmmmm+wi@m_m
ditampilkan dalam iklan memiliki dngnmglnpmmmmw‘dﬂ
memotivasi pemirsa. Mitos-mitos im mungkin terkait dengan nilai-nilan
fundamental dalam kehidupan yang relevan dalam masyarakat.
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