BAB I

PENDAHULUAN

lebih tertarik melihat visual dan
disampaikan kurang jelas karena terbatasnya lembar kerju promosi yang
memungkinkan konsumen tidak dapat menangkap maksud pesan promosinya.

Dari masalah tersebut, moka penulis akan mengangkat sebuah judul
“Perencanaan dan Pembuatan Video Animasi 2D Sebagai Media Promosi Herro



Motebook Center Menggunakan Teknik Rotoscoping” dengan adanya iklan
promosi berbeniuk video animasi imi diharapkan promosi lebih efektif dan
menarik sehingga pesan yang diharapkan dapat tersampaikan dengan jelas dan
tidok membosankan yang dapat mevakinkan konsumen untuk menggunakan

1.3 Batasan Masalah
Agar skripsi ini lebih tetap sasaran yang dituju. maka diberikan batasan —
I. Video animasi dibuat penulis untuk perusahaan Herro Notebook

Center



2. Video animasi berdurasi 40 detik
3. Video animasi berbentuk 2D

4. Video animasi dirancang menggunakan software Adobe Photoshop
86, Adobe Premiere Pro CC 2017, Corel Draw X7, Prisma

b. Manfaat penelitian imi bagi perusahaan adalah mengenalkan
media sosial kepada masyarakat luas melalui media promosi
yang berbentuk video animasi 2D,



1.5.2 Bagi Calon Pembell
o Manfaat penelitian ini bagi calon pembeli adalah dapat
memahami dengan mudah tentang apa yang disampaikan oleh
video animasi sesuai konten produk yang sda di peruszhaan

langsung mewnwancaral atau tanya jawab kepada narasumber
€. Studi Literatur



Yaitu suatu teknik pengumpulan data dengan cara melihat
referensi dari berbagai sumber, jumal, buku, intemet, dan
pustaka yang berkaitan erat dengan objek penelitian.

1.6.2  Metode Anallsis

1.0.3.2 Proses

Dalam tahap ini semua materi yang sudah dikumpulakan pada
proses pra-produksi akan diterapkan di lapangan, yaitu dengan melakukan
taking video, capture, editing adegan, pembuatan background.



1.6.3.3 Proses Pasca Produksl

Setelah melalui proses produksi, maka masuklsh ke proses pasca
produksi. Dalam proses produksi melalui proses sebagai berikut:
composite, editing video, rendering. dan pemindahan video ke dalam

BAB H1 ANALISA DAN PERANCANGAN

naskah, dan storyboard pada video iklan yang akan dikerjakan.



BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

BAB YV FENUTUP

Pada bab ini akan di uraikan
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