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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat disrmpulkan

stretegl komunikasi pemasaran dalam meningkatkan jumlsh pergiklan di Radio
MQ) FM Jogja dapat diambil kesimpulan bahwa:
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Kegiaton periklonan (averisingl yang dilakukan Radio MQ FM Jogja
yaitu pnngmpiutfnmmwimmaw Tiktak, Website
dengan memasang iklan di beberapa website radio online.

Kegintan pmmmpuﬁmhnﬁwmmmm selling) yang difakukan Radio MO
FM Jogja sdalah W-melakukm diskon, barter produk. bonus iklan,

varigsi konten untuk menarik dan mempertahankan klien.
- Kegiatan acara dan pengalaman (event & ewperiences) yang dilakukan

Radio MQ FM Jogia adalsh dengan mengadakan acara Schosl Zone,
program siaran radio Halal Lifestyle namun strategi ini belum maksimal dan

‘belum menjadi fokus utama karena risiko dalam mengaadakan seara itu

besar: .

Kegiatan humas dan publisitas (PR «& pebficing yang dilakukan Radio MQ
FM Jogja adalah menjalin hubungan baik dengan klien melaln kerjasama
sehagai media partner dan spansor dalam I:varblpiml'wt kampus, kesenian,
e

w!:mmwrm: marketing) yang dilakukan Radio MQ
M j'ng]n menjalin huhungnn sepertl uﬂﬁﬁm promosi, penawaran
dengan menyunﬂ;m mui!,, Mﬂﬂw dan DM Instagram.

Kegiatan pemasaran interaktif l_murnu-twe marketing) vang dilakukan
Radio M) FM Jogja vaitu membuat kegiatan game imteraktif di media sosial
sepertl giveaway, livestreaming oi Toutube dan Tikeok, namum ini belum
menjadi strategi utama yang signifikan dalam menambah jumlah pengiklan
. kegiatan pemasaran interaktif diharapkan menjadi awalan dalam membuat
kerja sama lanjutan kepada audien/pendengar Radic MG FM yang ingin
beriklan.
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7. Kegiatan penjualan perorangan (personal sefling) yang dilakukan Radio
MQ FM Jogja adalah mendengar kebutuhan klien, dan menyesuaikan
penawaran iklan sesuai dengan bisnis dan target audiens dengan melaukan
riset, penawaran, presentasi, negosiasi dan membuat kesepakatan dengan
fokus pada membangun komunikasi yang kuat.
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