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5.1 Kesimpulan
Berdasarkan pembahasan yang telah di

Brand Recall, dimana konsumen memilki potensi dopat mengingat kembali
merek Carica Gemilang saat membahas kategori oleh-oleh Carica dan
melakukan pembelian berulang.
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5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang lelah dideskripsikan
oleh penulis. berikut saran yang dapat diberikan mengenai pemanfaatan
media sosial TikTok (gcaricagemilang untuk meningkatkan  brand
gwareness, yaitu sebagal berikut ;
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mempﬂnhhdut: mengukur seberaps besar
pengaruh konten akun TikTok (@caricagemilang terhadap kesadaran merek
masyarakat terhadap Carica Gemilang,
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