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5.1 Kesimpulan
Penelitian yang dilakukan atas dasar sebuah masalah yang didopatkan, dupat
disimpulakan bahwa pemanfaatan Instagram oleh (@Musiklogja  dalam
mempromosikan musisi lokal di Jogja. peran Instagram sebagai media pendukung
dalam mempromosikan musisi lokal wm akun Instagram (@ MusikJogja
sangat efektif. Dengan menggunakan teori The Circuliae Model of Some, penelitian
inj mmtgmm beberapa aspek penting dalam uml promosi melalu
platform !&lﬁu sostal m Dengan rn:ugm:lm.i Mtﬂn platform
Lnﬁigtun ini, huhwa hta_gnm memiliki dampak  yang s?gmﬂ:m dalam
I :_' atk n visibilitas dan : apresiasi terhadap wmw Penelitian im
mﬂq‘m‘tﬂi Bagaimana (@Musiklogia menggunkan teari The Cﬂmhr AModel of
Some untuk merencanokan, meloksanakan dan mengevaluasi Mmﬂfgﬂu
Instagram dalam mempromosikan musisi lokal. Melalui akun Mm
hsmmmmfadl media pendukung dalam mempromosikan musisi lokal di Jogja.
Mﬂrﬂi_ﬁ-mnkm rusng yang luas untuk berbagi-konten visual din audio
yang menarik, sehingga menciptokan pengaloman yong lebih langsung dan
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mmmﬂ seperti Instagram storics, upload video
atau foto dan mﬁwuﬁlmw menyvajikan konten yang beragam dan
menarik tentang musisi lokal di Jogja. Hal ini membanty dalam meningkatkan
visibilitas dan mengenﬁikan IS s1-musisi Inlrﬂ.hp.l&l]udlens yang lebih luas.
Melalui interaksi aktif dengan pengikut, tn:m'uﬁ_ﬂe komentar dan direct
mesagge, (@Musiklogja membangun komunitas yang terlibat dan mendukung

musisi lokal di Jogja. Penggunaan hastag yang relevan juga membantu dalam
memperluas jangkuan konten dan menghubungkan komunitas vang lebih banyak.
Memberkan informasi tentang acara musik lokal, merchandise dan kesempatan
berinteraksi langsung dengan musisi, {@Musiklogja mendorong dukungan dan
partisipasi aktif dari pengikutnya.
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@Musiklogja menyajikan konten yang bervariasi mulai dan foto-foto
musisi lokal vang tampil di berbagai tempat, rilisan album musik lokal hingga
wawancara eksklusif dengan muosisi. Selain itu, mereka membagikan cuplikan
video singkat dan konser acara musik dan momen dibalik fayar. Konten yang
disajikon selalu relevan dengan target sudiens mereka, yaitu penggemar musik lokal
di Jogja. Hal ini menciptakan hubungan yang lebih dekat antara (@MusikJogja dan
pengikut mereka. I]engan it menclplnhnmgnn yang lebih erat anatura musisi
lokal dan penggemiar mercka, Dengan demikinn: Instogram melalui akun
(@MusikJogjatelah menjadi media support dalam mempromosikan musisi bokal di
i

Penulis memilikt beberupa peran yang dlptﬂmmpihn yang sekiranya
hhuﬁljnﬁ_lmsuican Adapun saran tersebut sehugﬂfhn:'ihﬂ:

1. Bagi (@Musiklogjs sebaiknya tetsp mencari hal-hal yang baru dalam
p:npj‘m‘l. konten Instagram agar selaly mendapatkan Iemd:ﬂkm_m
nﬂhp:‘?mg hisa mendorong (@ Musiklogja dalam mempromosikan musisi
lokal Jogja

2, Bagi @Huslk.]'ng]ﬂ sebaiknya tidak hanya nwmmgl lokal
dengan Instagram saja. tetapi dengan menggunakan platform media sosial
.hinyn seperti TikTok, Youlube dan X. Dengan begity dqul mencapai
Hﬁmwmmﬂ#hmgm

3 Mﬁl mmﬁﬂm Tablhhﬂujlkm konten-konten vang
memiliki durasi ‘pendek untuk memastikan kenyamanan penonton dalam
menonyonnya, jika konten m dw sudah menarik, selanjutmya
(@MusikJogja harus membunt konten-konten yang lebih menarik lagi.
Pentingnva untuk mengimplementasikan teknik editing modem yang
menark pads konten @Musiklogja, serta kemasan konten yang lebih
beragam dengan gaya yang sesuai dengan selera anak muda.
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