BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Pada saat ini media partner musik menjadi sangot dicari karena beberapa
alasan vang penting. Hal ini dikarenakan media patner musik mempunyai
kemampuan untuk memberikan eksposur yang lebih luas kepada musisi (Eriyanto.
2011), Dengan dukungan media patner vang kuat, musisi dapat mencari audiens
yang lebih bﬂwdﬂnﬂa‘mgkmpnwwﬁlbﬁbagm wilayah. Media
partner musik juga dopat membantu musist fokal dalam menear sumber pedapatan.
Kolaborasi dengan merek atay platform lain melalui medis partner dapat membantu
pintu kesempatan endarsement, penjualan mmfmﬂh h sponsor yang dapat
wlncngimﬂ]kmpzndupatm tambahan Setidaknya .ﬁi.hf:berapn media
partner musik di Yogyakarta yang masih aktif s:l.m:pni saat ini adalah ikonser.
Jogjastaged.  Klub hura-hura, Koloni Gigs, Kabarmusik.yk: w:n
Kunh:h.ﬁ,ﬂ#mimmdm Ykwwknd, Jogja gigs kabita, Wﬁ!;l, Gigs dan
Musik Jogga. Beberapa media parmer tersebut sama-szma menggunakan media
sosial Instagram dalam mempromosikan acara musik di Jogja. Instgaram
{@MusikJogia dipilih sebagai media partner karena wdaplt digunakan
sebagai media pemasaran yang relatif murah, karena tidak memerlukan biaya untuk
memlhl-g musisi lokal di Jogja. lnstum w}@i Juga dapat
mmm nﬁﬁapmmmi j.:g manmgkuﬂmﬁnﬂ‘terhudﬂp musisi lokal

l:ulektlfmumk vang ukl]fdl wll.uvnh ‘l’ugwlmml.
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Sumber : Musik Jogja



i@Musiklogja merupakan sebuah media partner vang berdiri pada tahun
2019 dan berfokus dalam industri musik di Yogyvakarts vang memiliki followers
Instagram 38000, Bedasarkan wawancara dengan founder Musik Jogja, Swadesta
Aria Wasesa mengatakan, bahwa pasca pandemi akan tetap mempromosikan
musisi, musik lokal walaupun tidak secara langsung akan tetap berkomunitas dan
berbunyi, serta selalu tetap update dalam berbagi informasi lerkait komponen musik
di Jogja. Musik Jugja mcmjii!ci m ']iauting dalam mnnduhmg dan
dengan mustkdi*fag!.-'nknﬂﬂ.' m Etu,m .anji:uﬂﬂmgnkan liputan secara
langsung atau ‘mendokumentasi visual melalui foto dan video pada acara musik
yang diadakan di Yogyskarta Terbentuknya Musik Jogja k.m'm adanva suatu
kebutuhan untuk mempimyai platform media yang berfokus unfuk mendukung dan
nmmmkm industri musik di Yogyakarta, ‘IGMM Jkomunitas
mlqﬁkwkhﬂ:embﬂng dengan banyaknya musisi lokal vang memp
{Kusuma, MIBJ Terdapat individu stau kelompok yang merniﬁh ;mmt dlm
Wﬂmm cukup mengenal industri musik serta mempunyai kemampuan
dalam mﬂﬂ. menulis dan menvajikan konten musik.

Media partner Musik Jogja menghasilkan berbagai jenis konten terkait
mun'k. Beberapa jenis konten yung IjlpubllkESIkﬂ.l:l oleh @usma dengan
mﬂikuknu wawnmm I:Iﬂugan ﬂr-'l.i;, pmduiff musik.m lhﬁ muﬂ'k. W awancara
pendemﬂnﬁl partner Musik Joga mmPM'mwmamnyn dalam
bentuk icks, audio dan video. Konten yang dibasifkan Musik Jogja ini
memanfaatkan fitur-fitur seperti Instagram Stories; live streaming atau reels untuk
menjangkau audiens secara Iangsung: Kunsep konten yang dihasilkan berbeda-beda
dengan tema colorful. Musik Jogja juga memberikan fiputan foto. video dan laporan

langsung darn acara tersebut. (@MusikJogja menggunakan strategi segmentasi dan
targeting untuk mempromosikan musisi lokal di Jogja. Segmentasi yang dilakukan
bedasarksn aspek peografis. demografis dan psikogarfis (Tjiptono, 1997).
Segmentasi dan targeting yang dilakukan oleh (aiMusiklJogja sebagal berikut.



Tabel 1. | Segmentasi dan Targeting [@Musikloga

Segmentasi

i Demografis,
Geografis,
Psikografis)

Demografis :

Usla: Mayoritas pengikul (@MusikJogja mungkin berada
dalem rentang usia 18-35 tahun, yaite kelompok usia
yang paling aktif menggunakan Instagram dan memiliki
minat tinggi terhadap musik

Jenls Kelamin: Baik pria maupun wanita

Pendidikan: Pelajar, mahasiswa, serta pekerjo muda
yang memiliki ketertarikan pada musik dan budaya
lokal.

Pekerjann: Siswa, mahasiswa, pekena kreatif, musisi,
dan profesional muda.

Geografis

i@Musiklogia berdasarkan lokesi, dengan fokis pada
wilmynh Yogyaknorin dan sekitarnya.

Psikografis

Gaya Hidup: Penggemar musik, budaya lokal, dan
seni. Mereka yang sering menghadin konser, festival
musik, dan acara budava di Jogja.

Minat: Musik lokal, band indie, live performance,
pﬂrkmubmgan indusiri musik, dan komunitas seni.
Kepribadian: Kreatif, ekspresif suka bergaul, dan
memiliki rusa kebanggasn terhadap budava lokal.

Target Pasar

Target Pasar: (@MusikJogia membags pasar menjadi
beberapa kelompok yang dipilih sebagai target pasar.
Kelompok-kelompok ini dipilih berdasarkan segmentasi
yang telah dilakukan sebelumnya.

Pengguna Instagram: @MusikJogjs memilih Instagram
dan sebagai media promosi karena sebagian besar target

pasar mvemiliki akun di platform ini.

Sumber : Penulis




Alasan penulis memilih (@MusikJogja sebagai penelitian skripsi karena,
Musik Jogja memiliki keunikan sendiri dan berbeda dari media online musik vang
lain seperti (@' Jogjastage.id. Pada Instagram Musik Jogja, keunikan Musik Jogja ini
tidak perngh copy poste pada karva-karya dan rilisan pers. Keunikan Musik Jogjoa
ini bukan sebagal Auzzer. Musik Jogja itu media yang memakai pendekatan
jumnalistik, terutama pada jurnalistik musik dalam penlisan video musik maupun
podeast. Serta (@MusikJogja sering mengadakan workshop dan kelas menulis bagi
para pengikut dan misisi lokal, Karakteristik Musik Jogja sebagai media partner
adaloh mengagkal pembunt fcam musik atoy musisi independen. Tujuannya ogar
para peimibuat acirn don musisi yong memiliki kesulitan dalam proamosi bisa lebih
mudih menyebarkan karyanya Musik Jogja ini sermg melakukan wawancara
dengan musisi yang sudah populer. belum populer stay yang sedang merintis.
Musik Jogja memakai metode kntik dan review karena jarang dilakukan oleh akun
Instagram  media pariner loinmyn. Bukin hanya schedar medium  wntuk
mengumpulkan informos: dan review tupi bisa dipokai untuk belajar bersama
karena melakukan pendekatan jurnalisme

Cambar 1. 2 TOR Wawanecara (@ MusikJogja
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Sumber: {@MusikJogja



Gambar |. 3 Transkrip Wawancara (@MusikJogja
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Sumber : mMusikJoga

Musik Jogja sering mengadakan workshop dan kelas memulis untuk
menngkatican kemampuan kreativitas musisi lokal di Yogyakorta, @MusikJogja
mengedakan workshop songwriting untuk mcmhqnm misisi Inh] dalam
meningkatkan kemampuan menulis lagu, selain it @Musikdogia mengadakan
kelas menulis untuk membantu komunitzs musik lunya dan jugs mosist lokal dalam
meningkatkon kemampuan dalam menulis caption dan link yang lebih baik.
Dengan Ihnﬂim, @MusikJogja berkomitmen untuk .mingkﬂlka.n kemampuan
dan kreativitas musisi lokal di Jogja melalui hﬂﬁqﬁ wpﬁshnp dan kelas menulis.

Gambar 1. 4 Workshop (@ Musiklogja
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Gambar 1. 5 Kelas Menulis @MusikJogja

Sumber; @Musik/ogia
Akun  Instagram  @Musiklogin  memiliki -engagement rate  sedang
dibandingkan kompetitor lainya, Dan aplikasi phlankscom diketahui bahwa
engagement rafe akun [@Musiklogja sebesar 0.73% sedangkan akun kompetitor
(dogastapead memiliki engagement mte sebesar 0,48%. Sehinpga dupat
distimpulkan batwa Instagram f@MusikJogja lebih unggu! dibandingkan dengan

akun Instagram (@ Jogjastage.id.
Gambar 1. 6 Hasil Engagement Rate (@MusikJogja dan (@Jogjastage.id
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Sumber: Olahan Penulis
Musik Jogja sebagai media parinér musik online memilih untuk tidak
membahas dan mempromosikan acara musik dangdut. Dengan begitu, secara tidak
langsung dari segi pembaca akan tersaring dengan sendirinya. Musik Jogja selalu
mengusahakan untuk membuat konten di media sosial dengan cepat. Media sosial
dapat dijadikan sebagai alat promosi bisnis yang efektif karena dapat diakses oleh
siapa saja, sehingpa jaringan promosi lebih luas (Saputra, 2021}, Media sosial



seperti Instagram telah membenkan platform untuk saling berkomunikasi dengan
audiens vang lebih luas.

Gambar 1. 7 Data Platform Pengguna Media Sosial Terbanyak
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Sumber : Digital 2019: Indonesia — DutnReportal — Global Dioital
Insights

Menurut sirvey dart We Are Sociad jumlah pengguna Instogrim di Indonesia

tahun 2619 mencapai 62 juta pengguna dan mstogram mengacu pada media sosial
palmg akif dengan tingkal parlisipasi sebanyak 80% (Riyanto, 2009} Peneliti
memilih pemanfiatan Instagram (@Musiklogja sebagmi objek penelitian karena
Instagram mertupakan media dalam berkomunikasi melalun intemnet yang sering
diperbincangkan karenn semakin banvak hal yang menank ynng bisa dilakukan
fa'MusikJogja melalui Instagramnya.

Instagram menjadi salah saty media sosial yang paling banyak diskses
karena membenkan pengalaman visual yang menark bagi pengguna. Instagram
menyediakan berbagai ﬁim' interaktif yang membuat pengouna untuk terlibat dan
berinteraksi dengan konten. Perkembangan fitur dan movasi pada Instagram untuk
menjaga minat pengguna dan tetap relevan di era digital yang terus berkembang.
Instagram sudah menjadi pendabuly dalam kreatifanya dengan memberikan
platform yang mudah digunakan. Instagram menjadi sarana vang menjanjikan
untuk berbagai akun, seperti akun informasi, berita, hiburan, kesehatan, online shop
dan ajang promosi (Feroza, 2020). Sant ini aplikasi Instagram berfungsi terutama

memungkinkan penggunanya untuk berbagi gambar don video. Instagram sedang



mengalami perkembangan sebagni media komunikasi bagi para pelaku bisnis yang
menggunkan aplikasi ini untuk melakukan promosi. Banyak perusahasn di seluruh
dunia tefah memanfaatkan Instagram sebagai sarana untuk memperkenalkan dan
mempromosikan bisnis mereka.
Gambar 1. § Gambar Negara dengan Jumlah Pengguna Instagram Terbanyak di
Dunia

tampaknya bukan hanya menjadi negara dengan pengguna Instagram terbanyak
nomor empat, namun juga negara yang berkontribusi besar pada bisnis. Setelah
mencapai popularitas sebagai aplikasi yang digunakan oleh banyak orang untuk
keperluan pribadi dan yang lainya, Instagram juga telah menjadi sebuah kebutuhan
bagi pelaku bisnis. Instagram telah digunakan oleh para pengusaha sebagai alat
untuk mempromosikan dan mengembangkan bisnis mereka (Rahmawati, 2016),



Pelaku bisnis dapat memanfaatkan popularitas Instagram dengan menunjukkan
konten visual, seperti mengunggah gambar-gambar berkualitas tinggi vang menarik
perhatian pengguns dan mencerminkan merek mereka dengan baik. Pemanfaatan
Instagram sebagai strategi komunikasi pemasaran sangat bergantung pada
pemahaman vang baik tentang sudiens target, penggunaan konten vang relevan dan
menarik, serta konsistensi dalam berinteraksi dengan folfowers (Nabil, 2021,
Salah satu kegiaton komunikasi pemasaran yang digunakan oleh penusahaan
untuk menyampaikafi informasi, mengajak dan mengingatkan konsumen tentang
produk atau merek yang ditawarkan, baik secarn langsung maupun tidak langsung
yaitu pmmuﬁ {Kotler: 2016). Komunikns: pemasaran ﬁmmnngﬁnknn untuk tebih
mudah mempromestkan produk atau juss perusahaan melalui konten yang relevan
dengan suaty industri.
Gambar 1.9 Data media sosial paling efektif untuk tujuan bisnis pada 30 Juni
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Sumber : hitps:/datnindonesia.id intemet'detunl/ deretan-media-sosial-

paling-efektif-untuk-berbisnis-apa-saja

Pengounaan media sosial Instagram sebagai sarana komunikasi pemasaran
dapal dianggap sebagai bagian dari strategi komunikasi pemasaran. Dengan
menggunakan Instagram, pengguna dengan mudsh memaszarkan produk mereka



sendiri tanpa harus mengeluarkan tenaga, biaya, dan waktu yang terlalu besar
(Abyad. 2017). Hal ini karena Instagram memberikan kesempatan untuk
meningkatkan visibilitos produk dengan biaya yang relatif rendah. Aktifitas
publisitas melalui jejaring sosial meliputi bewara, publisitas penjualan,
memasarkan secarn langsung, pemasaran pibadi dun hubungan masyarakat
(Rangkuti,2009), Terdapat tiga karakteristik wtama Instagram yaitu, fokus dar
aplikasinya yang terdini dari foto, video atau reels dan hashtag (Verawati, 2016).
Ketiga karakteristik’ Instagram _térsebut membuat Instagram menjadi popular
khususnya dulmﬂﬂﬂa media mhmﬂlk.

Selain itu, Instagram memberikan kesempatan bagt media partner musik
atan media musik onfine untuk berinteraksi dengan audiens mercka. Mulai banyak
bermunculan media onfise vang merambah ke segala aspek kehidupan dan juga
melirik target yang semakin spesifik (Margianto, 2012), Selain untuk menampung
I:ewmm terhadep musik dan memberikan inﬁmﬂ: mmm
medit partner. dapat dikatakan juga sebagai salah safy tempal wntuk
mosikan sekaligus memperkenalkan karya musisi-musisi di Indonesia yang
hﬁm nwﬂlﬁiinmpnlan muncul di medin onfie dengan target pembaca umum.
Mereka dapaf memanfaatkan fitur komentar dam pesan langsung untuk
berkomunikasi dengan pengikut mereka, menjawab Wn lim mendapat
nmmhhkdan p-:ngg-:marmmh.

hﬂw;ﬁlﬁn akink m nﬂfslk untuk  menjalin
kmllmmmﬂm H:d:tknman_ Mﬂm dq_nt mengunggah ulasan
musik, merckomendasikan lagu-lagu baru dan
yang mereka dukung,. Smw mmmbenkm peluang vang
luas bagi media partner musik untuk mamperluﬂs Jﬂ.ngkaum membangun merek
mereka dan terhubung dengan audiens yang lebih banyak. Salah satu media pariner
atay media musik online vang telah menggunakan Instagram sebagni media

n konten dari musisi

promosi adalah @Musiklogja.
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Gambar 1. 10 Musik Jogja Sebagai Media Partner
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Sumber : Instngram Musik Jogja

Media sosial Instagram akan membantu Musik Jogji mencapai fajuan
mereka dalam. memperkenalkan, menginformasikan  dan  mempromosikan
komponen-kompenen musik  di Yogyakartn  kemudian < rencang  tersebut
diterjernahknn agar dapal terbentuk pesan yung berupa kate-kata dan gambar
{Anmsa. 2014} Oleh sebab ity, dengan memiliki pengikut yang ban yok sampai saat
ini menjadi sustu hal yang menank untuk dikaji dan diteliti guna untak mengetahui
perkembangan pemaniuatan Instagram seperti apa yang dijalankan oleh Musik
Jogja .
1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan uraian lotar belakang di atas, mokan dapat dijabarkan rumusan
masalgh pada penclition mi adolsh, “bagnimana = pemanfaaton  Instagram
f@MusikJogjn dalam mempromosikan musisi lokal di Jogja?™
1.3 Tujuan Fenelitian

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan dan penulis ini adalah
untuk mengetahui dan mendeskripsikan pemanfaatan Instagram (@ Musiklogja

dalam mempromosikan musisi lokal vang ada di Jogja.
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1.4 Manfaat Penelltlan

I-a

Secara praktis, penelitisn ini diharspkan mampu memberikan
informasi dan dijadikan referensi mengenal pemanfaatan Instagram
(@Musiklogja dalam mempromosikan musisi lokal di Jogja.
Secara teoretis, hasil penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai
masukan atau sumbangan dalam kajian Tmu Komunikasi khususnya
vang berkaitan denpan cara pemanfaatan Instagram sebagal media
komunikési pemasaran online. Serta sebagai bahan bagi setiap media
musik online atau media partner musik dalam melakukan kegiatan
__msmm-m.miﬂ Instsgram.

Berdasarkan identifilcas: masalah diatas agar penelitisn ini lebih berfokus.
maka pemulis membatasi masalah pada pemunfantﬁ. Instagmm @MusikJogja
dalam promosi musisi lokal
1.0 m FPenulisam

Untuk mempermudah melihat dan mengetahui pembahasan yang ada pada
skripsi ini secara menyeluruh, maka perlu dikemukakan sistematika vang
mﬂ@nm i‘.ﬂ:mgkﬂ dan pedoman penulisan skripsi, A,_lhpun sistematika
penulisannya adalah sebagai berikut :

1. Bagian Awal Skripsi

Bagian awal memust halaman sampul depan, haloman judul, lembar

persetujuan, lembar pengesahan, pernyatasn orisinalitas, halaman

persembahan, kata pengantar, daftar isi, daftar tabel, daftar gambar, dafiar
lampiran dan ringkasan.
2. Bagian Utama Skripsi

Bagian utama skripsi mavpun jenis lainnya, setidaknya memuat lima bab
(BAB 1 - BAB V) vang terdin dan unsur-unsur sebagai berikut:

#. BAB 1 (PENDAHULUAN)

Bab imi terdiri dan latar belakang, rumusan masalah, tujuan penelitian,
batasan masalah, manfaat penelitian dan sistematika penulisan skripsi.
b. BAB II{TINJAUAN PUSTAKA)
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Bab tinjauan pustaka ini meliputi ;
| Penelitian vang berisi tentang hasil-hasil penelitian terdahulu yang
berkaitan dengan penelitian vang dilakukan.
Komunikasi Pemasaran, Pemanfaatan Instagram dan Musik Jogja
3. Kerangka konsep yang berisikan tabel kerangka berfikir.
¢. BAB Il (METODOLOG :
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