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ABSTRAK

Musik Jogja menggunakan media sosial Instagram sebagal media promosi dengan
target audiensnyn. Keunikan media partner Musik Jogpa dalam pendekatan
Jumnalistik terletak pada kemampuan mereka untuk mencapai audiens lokal yang
relevan. Berdasarkan hal tersebut, penulis tertarik untuk meneliti bagaimana
pemanfaatan Instagram (@Musiklogia dengan menggunakan media komunikasi
circular model of some dan fitar-fitur pada Instagram. Tujuan dan pen.cliljnn ini
adalzh untuk menggnmharknn bagaimana’ pemanfaatan Instagram (@MusikJogja
dalam mempromosikan musisi lokal ﬂmmlmh tahap (Share) memhaglk:m
konten melalui folo, video, dan cenita. mm; mengmunakan  hashtag,
men imalkan ' konfen dﬂw untuk 'nmngjmﬂ;un kesadaran dan
kesugﬂ?lrtan pmmltn.tr T"“F# mengelols interakst dengan audiens melalui
komentar, penjadi a]mmlﬂm dan (Engage) m&lwna.udlens melalui
konte interakiif, i#ﬁu!i Whﬁb give awamy, Hﬂom serta penggunaan
ﬂnﬂiﬁﬂlnslngrmn qﬂ‘h]’ﬂﬂgmm Startes, mpﬁh.,iﬂhﬂl:ﬂ: Instagram Live.
Wﬂ:ﬁ dan lokasi untuk meni tkan eksposur dan membantu mendapatkan
lebih banyak. Hﬂs:llg[k»eﬂmhtmu Lrﬂmmmﬂhlusﬁﬂg]n
Instagram sebagai platform dalam me i Iui..nl di

mi‘m.lﬂhamn Instagram (@Musiklogja membawa manfaat s
musisi lokal di Jogja, eksposur ym:g diperoleh melalui akun uﬁmﬁm:ls:l
unmk_Wan popularitas mereka dan menarik perhatian penggemar
pol

Kt Kunci + Instagram, @MusikJogja, Musisi Lokalj ey Kot Fitur fitur
Instagram



ABSTRCT

Musik Jogla wses fnstagram social media as a promotioeal medinm with its target
audience. Ihu@mquwﬁhmﬁhmmarjh;ﬁeﬁm&ﬂc
approach lies in their abifity to reach refevant focal audiences. Based on this, the
atithor ix imterested in examining how the wiilization of Instogram @ Musiklogio by
uxing the circufar model of some communication media and featwres on Instagram.
mwdmﬁmﬁmm&ﬁwmmﬂm@nq{fm
fiMusiklogia in promoting local musicians, in Jogio, inclading the stogex of
{Share) sharing conlh .I.f:.mugh i and nurieu {Chpifmize} using

- reely and
showed that

for fecaad.
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