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ABSTRAK

Peran utama penulis naskah dalam produksi iklan produk terletak pada
kemampuannya mengembangkan naskah, baik berdasarkan ide cerita dari pihak lain
atau ide pribadi. Proses penulisan naskah dalam perancangan dan produksi video
iklan memiliki peran penting dalam menciptakan karya yang menarik dan efektif
bagi audiens. Cokelat Wondis, hasil produksi Kelompok Wanita Tani (KWT) di
Kulon Progo, tidak hanya berupa makanan lezat, tetapi juga mencerminkan dedikasi
dan kerja keras kelompok tersebut. Produk ini tidak hanya memiliki nilai komersial
yang penting, tetapi juga memberikan dampak sosial signifikan dengan mendukung
ekonomi kelompok wanita tani. Oleh karena itu, pembuatan video iklan dengan
teknik live shoot untuk mempromosikan Coklat Wondis relevan untuk mencapai
beberapa tujuan yaitu meningkatkan kesadaran publik terhadap produk, mendukung
tujuan ekonomi kelompok wanita tani di Kulon Progo dengan mengutamakan teori
analisis SWOT dalam perencanaan pemasaran dan penelitian ini dapat memberikan
pemahaman yang mendalam mengenai proses penulisan naskah dalam memasarkan
produk lokal menggunakan teori SWOT. Harapannya hasil penelitian ini dapat
menjadi panduan berharga untuk mengembangkan strategi pemasaran yang lebih
efektif sekaligus memberikan dukungan bagi kemajuan ekonomi kelompok wanita
tani di Kulon Progo.

Kata Kunci: Penulis Naskah, Iklan Produk, Cokelat Wondis, Teori SWOT,

Pemasaran Digital
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ABSTRACT

The main role of a scriptwriter in the production of product advertisements lies
in his ability to develop scripts, either based on story ideas from other parties
or personal ideas. The scriptwriting process in designing and producing
advertising videos has an important role in creating work that is interesting
and effective for the audience. Wondis Chocolate, produced by the Women
Farmers Group (KWT) in Kulon Progo, is not only a delicious food but also
reflects the group's dedication and hard work. This product not only has
important commercial value but also has a significant social impact by
supporting the economy of women farming groups. Therefore, making
advertising videos using live shoot techniques to promote Wondis Chocolate is
relevant to achieving several goals, namely increasing public awareness of the
product, supporting the economic goals of women farmer groups in Kulon
Progo by prioritizing SWOT analysis theory in marketing planning and this
research can provide understanding which is in-depth about the process of
writing scripts in marketing local products using SWOT theory. It is hoped that
the results of this research can be a valuable guide for developing more
effective marketing strategies, as well as providing support for the economic

progress of women farmer groups in Kulon Progo.

Keywords: Copywriter, Product Advertising, Wondis Chocolate, SWOT
Theory, Digital Marketing
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