BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Saat ini persaingan bisnis semakin ketat salah sammya bisnis dalam bidang
pangan, uniuk berssing secarn efektif perusahaan harus mampu memahami seris
menerpkan konsep pemasaran yang kreatif dan juga tepat. Salah satu strategi untuk
bersaing secarn efeknf yaitu dcngulr:, dmemahami sertn menerapkan konsep
pemasaran yang iepai-salah snmnyj.mmaw{ﬂ' (Strengths, Weaknessey,
Opportunities, ﬂ;gd?ju:.m] 1 ;htp:m‘bq Mm. perencanaan strategis
SLIL a@mmmmﬁ,w mengevaluass fkior-foktor internal
dan gkstermal yang dapat mempengarubi k.lm:rj:a. stekn, membantu merinci
kekuatan dun kelemahan internal, serta mtﬂ,gldeuw m.ﬂun ancaman dari
Wﬂmmﬂ SWOT bukanlah keterbatasan hanya untuk perisahaan besar;
%mmu dari segala tingkatan dan sekior hmmw:iupst
analisis ini. Duri perusahaan besar hingga usaha kecil, SWOT memberikan
_wawashn yang berhargs untuk merencanskan langkab-langkal Steategis vang
efekiif] Melalui SWOT, organisasi memperoleh pemahaman mendalam fentang
posisi mereka di pasar. Ini membantu merckn mengideatifikasi kekuatan unik vang
dlﬁ;llguunknn sebagai keunppulan kompetitif, smmwm&Mmuhnn
yang perlu diperbaiki. Penilaian ini menciptakan ilmdm uniuk merumuskan
strategi yang MMMW dengan (ujuan erganisasi, Proses SWOT
milibatkan dus aspek yaitu faktor internal dan chsternal.
K ckcaitan! dhn bekiiskhan Hemmal mencakup aspek seperti sumber daya
manusia, teknologl, dan qml, mm dan sncaman eksternal

melibatkan faktor-faktor seperti pnnlh‘hm tren pasar, regulasi, alan persaingan.
Analisis SWOT membantu organisasi untuk mengambil keputusan sirategis yang

terinformasi. Dengan memahami faktor-faktor kritis yvong dapat mempengaruhi
kesuksesan atau kegagalan, orgunisasi dapat mengalokasikan sumber diya dengan
bijak. memperkuat keunggulan kompetitif, dan mengatasi lantangan yang mungkin
muncul. Dengan kata lain, SWOT memberikan pandangan menyelurul tentang peta
jalan organisasi, membimbingnya uniuk mencopai ujuan-tujuan  strategisnya
dengan lebih efektif dan responsif terhadap dinamika pasar yvang ferus berubah.
Perusahaan yang memiliki sebuah Pbrand stan merek perlu menjaga brand
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knowledge, mengimplementasikan teori SWOT dalam sebuah upaya meningkatkan
kesadaran merek menjadi relevan karena dapal membantu sebaah perusahaan untuk
lebih memahami kebutuhan dan preferensi konsumen serta mengarahkan upaya
pemasaran dalam perusshaan baik secara imternal moupun ekstemnal agar lebih
efektil dalam mencapai target pasar. Uniuk mendapatkan pembeli yang loval
dibutubkon edukasi terhodap kensumen, melalui kegiatan promosi, iklan, dan
penguatan merek. konsumen diarahkan untuk menjadikan produknya sebagai
piliban (Panuju, 2019}, Industri pemasagan dan periklanan sant ini mengalasni
perkembangan yang sagat pesat w mwkcmhmgun teknolog. Dalam

era digital yang mmmmmw alat yang cukup efektif
unfuk nm-w“d]m cbih | IMM}WEFMHPESMHIBM
itu Im ﬂﬂm mw nﬂu&h produk sts merek i sendiri. Untuk
pcnﬂk.imn 1w  witng melihat sehuﬂ! _-dﬁ';ranj_. awalnya tidak
mﬁ whnulp suatu ﬂbdul berubah menjadi W nnﬂ mu-n produk

hmm proses lama yang nantinya diidentifikasi dnlnm pi‘.‘tﬂmqqultnga.r
 untuk menambah kesan posifif dan mendapatkan rasa puas setelah melihaf iklan
.[ntuk&’, [ﬂ\t};-lﬁ]nm komteks ini. unfuk mbhmlhﬁkhryl ylmg{ﬂlﬂl efektifl
dan menarik agar dapat diterima oleh audiens, proses m naskah dalam
pembuatan iklan sudio visual memiliki peran yang m
'-wmmm untuk membujuk orany untuk melakukan
R i L T twwmumgkmm seti
untuk Wﬂmﬁmw& kata- kata (deyum. 2021). Penulis
naskal bertanggung jawab MW‘MMMB membingun landasan
cerita yang kuat. Ketiks menciptokan iklan, penulis naskab bekerjn untuk
menyampaikan pesan yang memikat dan meyakinkan kepada wrget audiens selain

itu penulis neskoh mernneang teks iklan yang singkat, jelas, dan memastikon bahwa
narmsi keseluruhan membentuk alur cerita yang koheren don menarik menckankan
pada kata-kata yang persuasif dan pemilihan kalimat yang efeknf untuk memicu
respons posiil dord pemirsa. Di sisi lain, penulis naskah menangkop esensi merek
dan produk dalam sebunh cerita yang dapat membangun hubungan emosional
dengan pemirsa. Dengan cara imi, penulis neskah menciptakon iklan vang tidak

hanya menarik perhatian tetapi juga membawa pemirsa dalom perjolanan centa
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yang membangun hubungan antars merck dan konsumen menciptakan pesan yang
kuat, meyakinkan, dan memikat, menggabungkan elemen kreatit dan naratif untulk
menghasilkan iklan yang berkesan. Penulis naskah adalah para seniman kota-kata
yang mendalami seni menciptakan teks atan dialog, menjadi arsitek ulama dalam
membentuk landasan ceritn untuk berbawai media, termasuk film, televisi, dan
teater. Tanggung jawab utama mercka melibatkan kegintun merancang narasi yang
tidak hanya menarik namun juga berkualitas tinggl, berfungsi scbagai alot utama
untuk m:ugkmmtmhﬂknu CErild gl pesan yang d:mginkun melalui kekuatin

yang menggugah dan

hanya pencipta kata-ka lnn mengubah ide menjadi
pengalaman visual atau suditif vang mendslam dan hﬂkf.-mn_

Dalam kosus imi penulis naskah iklan memiliki peran penting  dalam
merghubungkan kousep bramd knowledge dengan implementasi praktis dalam
iklan. Sebagai individu yang bermanggung jawab uniuk mencipakan teks yang
membentuk landasan cerita iklan, penulis naskah menjodi penghubung vital antars
esensi merek dun pesan yang disampaikan kepada audiens. Dalam proses penulisan
naskah iklan, penulis tidak hanya mengandalkan kemampuan kreatif merekn, tetapi
juga harus memaliki pemubaman mendalam entang brand knowfedge, Mereka
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perlu menangkap esensi merek, nilai-mlad inti, dan citra yang ingin dicerminkan
dalam iklan. Ini mencakup pemahaman terhadap karakteristik unik merek dan cara
terbaik untuk meryampaikan pesan merek tersebut kepoda target sudiens. Melalui
kata-kota yang dipilih dengan hati-hoti, penulis niskih membawa elemen-elemen
Brand knowledpe ke dalam teks iklan, menciptakan narasi yang tidak hanya
memikal tetapi juga mencerminkan identitas dan milas merek. Dengan menyatukan
elemen-elemen ini secarn kreatif, penulis naskoh membantu mewujudkan brond
knenvledpe dalnm bentuk vang {lI-IPB‘I Jindkmati dan dipahami oleh penonton.

paskah iklan juga melibatkan

diperiukin untuk memos

brand knowledge dan

kompleksitas. Brond knowiedge mencakup pemahaman lebih dalam teniang merek.,
sementara frand ewareness lebih fokus pada tingkat kessdaran atou pengetahusn
dasar mengenai keberadnan merek di antam konsumen. Srand knowfedpe terbentuk
melului berbagai saluron dan titik sentuban, termasuk iklan, produk, situs web,
lavanan pelanpean. dan pengalaman langsung denpan produk atau loyanan merek.
Hal ini memperkuat hibungan antara merek dan kensumen melalui internks: -
channe!  yang  menyeluruh.  Pentingnya  fbrand  knewledge  terletak  pada
kemampuannya menciptakan foyalitas konsumen, meningkatkan kepercayaan, dan
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membentuk citra merek yang positf. Dengan pemahaman yang mendalam,
konsumen cenderung lebih setin terhadap merek dan lebih mungkin membuat
keputusan pembelion berdasarkan hubungan emosional dengan merek tersebut.
Strategi pemasaran yang menyeluruh, termasuk komunikasi konsisten, kualitas
produk atny loyanan vang baik, don interaksi positif dengan  konsumen,
merupakan kunci dalam pengembangan brond knowlfedge. Sebagni comoh brand
Kknowledge vang bagus, Appfe menjadi dlustrast vang koat. Dengan elemen-elemen
identitas merck yang konsisten, pmdul: alitas tinggr, dan interaksi positif
melalui layanan pelanggu i, Apple berhasil membangun
brand knowledgeiing kuat didk nsumen, Mienciptakan loyalitas vang

idihargai di seluruh

& dalam industri

Tani (KWT) dori Pawon Gendis yung bes
Banjarharjo, Kalibawang, Kulon Progo,
I mmwmmu&ﬂlﬂmﬂs
(upaya dan kerjs keras dari Kelompok Wi
:..-,.a-n iki nilai komersial yang penting 0 e

ftys sigen i ke tuns di wilayah

ot i el {

produk ini dan mendukug i p Cendis di Kulon Progo
dalam mencapai tujusn cke iy :
dmtekmkpmdukmdﬂnmmbmhvm&]mmmegmgpﬂmpmungumul
menyumpaikan pesan yang efekiif kepada sudiens yang terdapat dalam bidang Hma
Komunikasi.

Dengan demikinn, hasil penelition dan karya ini akan memberi kontribusi
berharga untuk pemshoman dalam bidang Imu Komunikasi. Dibarapkon dapat
member wawasan yang mendalam tentang proses penulisan naskah dalam sebuah
iklan untuk media pemasaran produk lokal yang diproduksi oleh Kelompok Wanita
Tani. Implementasi teori SWOT di dalam naskah iklan coklat Wondis bertujuan
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untuk  meningkatkan  kekuaton  dalam sebuah  pemasaran serta mengurangi
kelemahan, menghindari ancaman dan mencari peluang yvang lebih baik. Dengan
memahami sspek vang tepat, dihampkan dopat meningkatkon daya tarik dan
perhation konsumen terhadap produk cokelat Wondis. Melalui pemahaman
mendslam terhadap SWOT, perusabaan dupat merancang stroteg Ppemasaran yang
lebih efektif,

Dengan demikisn, pengeunaan sumber daya perusahasn seperli anggearsn
iklan, promosi, dan rewibusi dapat diopti n secura maksimal, Menerapkan
teori analisis SWOT 4
kesandaran kons

mmummsalnhdm ana implementasi teon SWOT

dllﬂnpemﬁnmunmknhiklms:bugmupl}'a meningkatkon brand knowledee
Cokelat Wondis

1.3 Tujuan

Adapun twjuan pembuatan iklan sudio visual ini untuk mengimplementasikan
teort SWOT dalam pembuatan naskah iklan sebagai upaya meningkatkan brapd
knowledge Cokelat Wondis,



1.4 Manfaat

141 Manfaat Teorits
Karya ini dapat memberikan kontribusi pada literatur akademis dengan
mendalan implementas: teori Serengths, Weaknesses, Oppormunitics, dan
Threats (SWOT). Selain itu penggunnan naskah iklan sebagai objek studi
variasi don kreativitas dalam
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