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ABSTRACT 

In a post truth era such as today, social media is one of the most popular 

platforms used by the public to share information, interact, and express opinions. 

The post truth phenomenon is an event where a lie can disguise itself as truth. It is 

a qualitative study with a content-analytical approach. Studies show that content 

of social critique presented through the instagram account of Bintang Emon, has 

been found in as many as seven posts relating to social criticism from October to    

November. In the content analysis, researchers have identified key themes that often 

appear in the content of social critics at @bintangemon’s 2024 elections. Based on 

studies and discussions already done, it can be concluded that the content of social 

criticism presented through @bintangemon's account on instagram has been           

effective in stimulating followers' thinking and getting a positive response. The    

content includes political themes, especially in regard to the 2024 elections. The 

message conveyed was sobering with factual awareness and encouraging followers 

to think critically and to do something about the political issues being discussed. 

Keyword: Content analysis, social critique, Instagram. 
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ABSTRAK 

Dalam era post truth seperti saat ini, media sosial menjadi salah satu          

platform yang paling populer digunakan oleh masyarakat untuk berbagi informasi, 

berinteraksi, dan mengungkapkan pendapat. Fenomena post truth merupakan suatu 

peristiwa dimana kebohongan dapat menyamar menjadi sebuah kebenaran. 

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan pendekatan analisis konten. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten kritik sosial yang disampaikan melalui 

akun @bintangemon di Instagram, ditemukan sebanyak tujuh postingan yang 

berkaitan dengan kritik sosial terhitung sejak bulan Oktober sampai bulan              

November. Dalam analisis konten tersebut, peneliti berhasil mengidentifikasi tema-

tema utama yang sering muncul dalam konten kritik sosial di akun @bintangemon 

yaitu mengenai Pemilu 2024. Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang 

telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa konten kritik sosial yang disampaikan 

melalui akun @bintangemon di Instagram terbukti efektif dalam menggugah 

pemikiran pengikut dan mendapatkan respon positif. Konten-konten tersebut    

mencakup tema politik, khususnya terkait dengan Pemilu 2024. Pesan yang     

disampaikan mampu menyadarkan dengan kesadaran faktual dan mendorong 

pengikut untuk berpikir kritis serta melakukan sesuatu terkait dengan isu-isu politik 

yang dibahas. 

 

Kata kunci: Analisis konten. Kritik sosial, Instagram.


