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ABSTRACT

RASI FM is a company operating in the digital radio industry. To strengthen their
positioning they need a company profile video. So that the video can influence the
audience's attitudes, the author includes elements of communication in the process
of making the script. So in this work the author uses persuasive communication in
the narrative of Rasi FM Magetan's company profile. The main focus of this study
is to identify the persuasive techniques applied and how these narratives shape the
company's image in the eyes of the public. In the process of writing a script, the
writer uses various persuasive techniques, as well as highlighting advantages,
using testimonials, and depicting a strong vision and mission to attract attention
and build audience trust. It is hoped that these techniques can build a convincing
narrative and strengthen RASI FM's identity among listeners and the wider
community. The conclusion of this research is that well-designed persuasive
communication in the company profile narrative can play an important role in
forming positive perceptions about the company and increasing audience loyalty.
This is expected to contribute to RASI FM Magetan.

Keywords: Persuasive communication, narrative, company profile, Rasi FM
Magetan.



ABSTRAK

RASI FM merupakan perusahaan yang bergerak di bidang industri digital
radio. Untuk memperkuat positioning mereka membutuhkan vidio company
profile. Agar vidio tersebut dapat memperngaruhi sikap penonton maka penulis
memasukan unsur komunikasi dalam proses pembuatan naskah. Sehingga Pada
karya ini penulis menggunakan komunikasi persuasif dalam narasi company profile
Rasi FM Magetan. Fokus utama dari studi ini adalah untuk mengidentifikasi teknik-
teknik persuasif yang diterapkan dan bagaimana narasi tersebut membentuk citra
perusahaan di mata publik. Dalam proses pembuatan naskah penulis menggunakan
berbagai teknik persuasif, serta menonjolkan keunggulan, penggunaan testimoni,
dan penggambaran visi dan misi yang kuat untuk menarik perhatian dan
membangun kepercayaan audiens. Teknik-teknik ini di harapkan dapat membangun
narasi yang meyakinkan dan memperkuat identitas RASI FM di kalangan
pendengar dan masyarakat luas. Kesimpulan dari penelitian ini adalah bahwa
komunikasi persuasif yang dirancang dengan baik dalam narasi company profile
dapat memainkan peran penting dalam membentuk persepsi positif tentang
perusahaan dan meningkatkan loyalitas audiens, hal tersebut diharapkan dapat
memberikan kontribusi bagi RASI FM Magetan.

Kata Kunci: Komunikasi persuasif, narasi, company profile, Rasi FM Magetan.



