BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar belakang penciptaan karva

Masuk di era digital seperti saat ini turut mempengaruhi seluruh aspek
kehidupan manusia dalam mmcapaélﬁnﬁm dan tujuanny:. Melihat aktivitas
masyarakat setigp harinya Jalﬂn aﬂnk bisa dilepaskan dari ketergantungan
perangkal pintar vang dapat dipergunakan untuk berbagai macam keperluan
salaly satunva oot lﬁuk m&nes ln.fnmmsl terbare di Medin. Dengan
hadirmnya sehuah Informasi, maka masyarakt m;ud:n#]ml peristiwa
pumg}ung mdmg‘h}hdl di sekitarnya. Informasi bisa @umleh Khalayak
mhiulmnn Media massa. Agar khalayak letapmw\ra maka
mﬂdia massa diharuskan untuk berinovasi dengan mmlﬂh
m‘gnr bisa I:eranmg dltengah kompetisi antar Media. &ngn:hu
adalah radio.

Radio merupakan  alat komunikasi yang penyampaian dalam memberi
m atau hiburan hanya melalui gelombang: m ﬁliuk ‘menggunakan
kabel. Radio menjadi salah sutu media yang memiliki pengaruh besar dalam
menyebarkan informasi dan mempengaruhi pendengarmyy. Karena. radio hadir
untuk menyajiken informasi yang bersifat informatif, memiliki fungsi sebagai
agen perubshan sosinl serta menjadi alat kontrol Sosial (Suryandari et al.
2023:319).

Dengan melakvkan siaran melalui audio suara tentu menciptakan sebuah
pengalaman pendengar menjadi nyata sebab rangsangan indra pendengar akan
menciptakan sebuah imajinasi seakan skan sedang mendengarkan atau
berbicara dengan orang lain. Menurut Pattersson dan Radtke (2009) bahwa
suara dan media audio seperti radio memiliki kemampuan dalam membentuk



nuansa emosional, drumatis atey atmosfer yang signifikan, bahkan

mempengaruhi indera pendengaran Dalam (Widjajanto, 2013}

RASI FM Magetan adalah sebuah perusahaan vang bergerak di bidang
industri penyizron radiofDalam arsipan RASI FM 2024). Radio RASI FM
berdiri sejak tahun 1999 dan mulai melakukan sisran pertamanya pada tahun
2000 hingga sekarang. Dan merupakan salah satu radio Swasta yang berada di
kota Magetan. Dengan seeline inspiratif dan informatif menggambarkan bawah
stasiun radie ini selilu memberikan informasthibumn.serta jalkshow dengan
orang Grang penting untuk mendapatkan Kisah Kisah yang inspiratif bagi
pendengar, Untuk tetap biza bertnhan melakukan sigran selama 23 tahun stasiun
o i mielakukan berbagni inovasi dan peningknton Kunlites sizran salah satu
nyn demgnn menghadirkan siaran secara visual vang menpadikan satu satu nya
radio yang menghadickan siaran viswa/ di Magetsn Hasil dari peningkatan
kulistas siaron tersebut dalam beberapa tahun terakhir membuat radio RASI FM
memperaleh  beberopa  penghargaan seperti juara lomba iklan layanan
masyarakal (ILM) pada sgustus 2020, mendapat penghargann KD evwards
pada desember 2020 dan mendapat medis oward dan pemkab magetan pada
desember 202 | (Dalam arsipan RAST FM 2024,




Gambar 1.1 screenshoot tayangan live di Yourube RASI FM

Bentuk peningkatan kualitas siaran radio visual yang di lakukan oleh RASI
FM adalah melakukan /ive streaming di platform digital dan menyiarkan semua
progrm talkshow di aplikasi Youtube. Namun, dalam proses peningkatan
kualitas siaran radio RASI FM mengalami kendala. Dari berbagai five

@n inovasi yang dilakukan RASI FM




Gambar 1.2 Analisis data dari RASI FM
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Guonbsar 1.3 Sistisiik pendengacipace

Dilihat data surveq diri 3 tahun lalu menunjukan baliwa rata rata umur
pendengar RASI FM adalah 25-50 tahun atau bisa di simpulkan bahwa di umur
tersebut rata rata sdalah orang yang sudah memiliki pekerjann sehingga mercka
mﬁﬁlﬁhﬂ RASI FM sebagai media dalam mencari sumber informasi berita
serta hiburan, Akan tetapi dari statistik 1 tahun terakhir di aplikasi Xspace
memperlihatkan adanya penurunan yang signifikan dari pendengar RASI FM
‘Sadar akan hal tersebut membuat RASI FM harus melakukan penguatan
pg;:liiriu:ning terhadap pendegar nya. Dengan mﬂ:hﬂum sebuah promosi
pembuntan vidio company profile. Pada proses mya penulis lertarik dengan
proyek tersebut dan mkﬁﬂl FM sebagni qu'dlt pméiliﬂn serta di
harapkan dapat menguatkan pasisivming sermmhh jumlah pendengar di
masa depan.

Sebelum membuat vidio company profile tahapan yang dilakukan adalah
melakukan pra penelitian depgan tujuan agar mengetahul keinginan dan
kebutuhan dari perusahaan tersebut. Berdasarkan pihak RAS] FM mengatakan
Jikn perusahsan nya memang belum mempunyai wadah media promosi
berbentuk vidio company profife. Menumut Dewo dan Dewi (2009), dalam
Brhandono (2023) Company profile adalah sebuah identitas ataupun ciri khas
baik itu berbentuk jasa atau barang dengan tujusn untuk memberikan



informasi,mempengaruhi otaupun membujuk  khalayak penbal gambaran.
Sehingpa di harapkan dengan adanva proyek ini dapat di gunakan sebagni
sebagai citra dari Rasi FM kepada pendengar serta dapat menarik kembali minat
pedengar terhadap Rasi FM.

Untuk menghasilkan vidio Company Profile dapst menarik perhatian
penonton atau mempengaruhi sikapm?'?‘ﬁ, maka di perlukan sebuah strategi.
Salah satu strategi yang hlsa mmﬁ perhatian penonton adalah dengan
menggunakai konsep komunikasi persuasif ke dalam narasi dari vidio
“ompany Profil:. Dalam komunikasi persuasii tendupat hg.l.:m vaitu adanyu
~uang uniuk mempengaruhi sudiens seperti sikap i knnﬂmmyn Pada
.Wasi pﬂmﬂﬁfmhkl definisi yaits mﬁm komunikasi
yang beruuan untuk mempengaruhi sikap, ptndq-t l;hnpeﬁlﬁu geseomng
‘baik secara verbal maupun non verbal.

‘Memurut Miller{ 1989) dalsm Eviany{2019) komunikasi persussif adalah
situasi-situasi memungkinkan sustu sumber mentransmisikan suaty pesan
“kepada seseorung penerima dengan disadari untuk mimpungunﬂi perilaku
'w:erh:nn. Sednngka.n Komunikasi persuasi nmﬂ.l Imnuﬂm} dalam
mmﬂ:m tahu n.uﬁm tentang m_]uan persm, ihn memputlmhungkan
kmmm&ﬂm sendir Mmmhk] arli membujuk,
mengija atau mernyi Alas dasar tersebut Fﬁﬂﬁmga penggunan konsep
komunikasi persuasi ke dalam vidio Wﬂm p_m_ﬁle akan samgal penting
karena dampak dori komunikesi persuasif dapal langsung mempengaruhi
audiens yang menonton sehingga memberikan dampak yang positif bagi stasiun
radio Rasi FM.

Pada proses pengerjazn nya penulis mendapatkan jobdest sebagai penulis
naskah. Untuk menghasilkan vidio company profife vang menarik, di buatlah
narasi yang memberikan penekanan pada Visi Misi serta keunggulan dari Rasi
FM dengan tujuan menyakinkan masyarakat bahwa Rasi FM meropakan tempat



sumber Informasi terpercaya dan bisa di nikmati oleh semua kalangan, serta
juga memasukan sejarah singkat dari Rasi FM agar masyarakat bisa mengetahui
bagaimana dan kapan Rasi FM berdiri. Karena target yang di tuju sdalah
pendengar yang berusia 25 — 50 tahun maka perlu di ciptakan citra perusahaan
vang peduli dengan pendengar nya seperti cek kesehatan gratis dan berbagi di
har jumat Di kamndmgan Voice Over dan pemilihan musik Backsound
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radio dan dengan vidio company profife ini bisa membuka kerja sama lebih luas
ﬂu@nmhmhm}mmghn infan pmimmgpm&uadﬂnhuumk
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