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ABSTRAK 

Iklan Layanan Masyarakat adalah iklan yang bertujuan untuk 

menyampaikan pesan atau informasi yang penting bagi masyarakat dan tidak 

bertujuan untuk keuntungan komersial, tetapi untuk meningkatkan kesadaran, 

mengedukasi, atau mengajak masyarakat untuk berpartisipasi dalam suatu program 

atau kegiatan yang bermanfaat. Pembuatan karya ini bertujuan untuk memaparkan 

tugas seorang editor dalam proses pembuatan iklan layanan masyarakat “Bijak 

Bermedia: Cyberbullying”. Dalam menghasilkan sebuah iklan layanan masyarakat, 

strategi penerapan teknik editing gambar menjadi salah satu peran penting yang 

harus ada. Dengan menerapkan teknik editing gambar dapat menciptakan karya 

yang memiliki alur cerita yang kohesif, ritme yang tepat, dan efek visual yang 

sesuai. Teori yang digunakan dalam iklan layanan masyarakat ini adalah teori 

psikologi persepsi, yang dimana teori ini dapat diaplikasikan kepada unit desain 

visual sederhana seperti gambar, poster, lukisan, atau bidang kerja desain yang 

terbatas. Hasil dari penulisan ini menunjukkan bahwa dalam teknik editing meliputi 

aspek editing (kontinuitas grafik, aspek ritmik, spasial dan temporal), bentuk 

editing (cut,dissolve, fade-in/out, serta wipe, efek visual dan suara). Produksi iklan 

layanan masyarakat ini bertujuan untuk meningkatkan kesadaran masyarakat 

tentang bahayannya penggunaan media sosial secara tidak bijak, dengan 

memanfaatkan teknik editing. 
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ABSTRACT 

Public Service Advertisements are advertisements that aim to convey 

messages or information that are important to society and are not aimed at 

commercial gain, but to increase awareness, educate, or invite the public to 

participate in a useful program or activity. This work aims to explain the duties of 

an editor in the process of creating a public service advertisement "Be Media Wise: 

Cyberbullying". In producing a public service advertisement, the strategy of 

applying image editing techniques is an important role that must be played. By 

applying image editing techniques you can create works that have a cohesive 

storyline, the right rhythm, and appropriate visual effects. The theory used in this 

public service advertisement is the psychological theory of perception, where this 

theory can be applied to simple visual design units such as pictures, posters, 

paintings, or limited areas of design work. The results of this paper show that 

editing techniques include editing aspects (graphic continuity, rhythmic, spatial 

and temporal aspects), editing forms (cut, dissolve, fade-in/out, and wipe, visual 

and sound effects). The production of this public service advertisement aims to 

increase public awareness about the dangers of using social media unwisely, by 

utilizing editing techniques. 

 

Keywords: Public Service Advertisements, Image Editing Techniques, 

Editors 


