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5.1 Kesimpulan
Berdesarkan penelitian vang dilakukan mengensi strategi penerapan teknik

editing gambar dalam iklan layanan masyarakat “Bijak Bermedia: Cyberbullying”
dapat disimpulkan bahwa mm_]ﬂlﬂfullhﬁhlpmmnﬂ strategi editor dalam
menerapkan tekllﬁ editing, yang dimana hknfi: entting-menjadi acuan untuk
mermhw pesan pada iklan ltym'l masyarakat. mPemhuamn ILM
“By]kﬁmnedm E‘MM"’ uﬁtnr memiliki peran krustal thn.sung&t penting

njang rangkaian tahapan pasca produksi. Adapun eontoh pern yang dilakukan
Emm produksi ILM “Bijak Bermedia: Cyberfullying” Mapﬂda saat
pmm melakukan editing affline yang menjadi Lﬂpxﬂlﬂmpﬁnulm
merm dan menyusun adegan sesuai dengan alur cerita. Smm .nﬁrng
iﬂ?ﬂnﬁ.m dilanjutican pada tabap opline editing. Penulis mniﬂjmkm i
aredior, .ﬁ: hingga celergrading sesuni :lengan arnham mtmﬁ agar
MJJ_JU&E‘IM akhir yang optimal dan pesan dalam iklan tersebut dapat
Impﬂlh.ﬂ dengan baik.

‘Pada iklan layanan masyamkat “Bijak Bermedia: Cyherbultving” ini
mmmﬁutm m.ﬂﬁ nﬁurhuffmiﬂiwia sostal, Maraknya
mmmﬂmm mudahnya akses internet dan kurangnya
kesadaran pengguna media sosial tentang dampak buruk dari cyberbullving.
Tindakan cyberbutlving yong disngkat pada ILM ini adalah mengenai komentar,
negatif, ujaran kebencian dan m;:mﬁ .S.-EIE.III i, d]'kelnhlu balwa tujuan utama dari
pembuatan [LM “Bijak Bermediar Cvberbudiving” adalah untuk meningkatkan
kepekaan dan kesadaran masyarakat behwa tindakan cvberbuliving il memiliki

dampak negatif seperti mampu membuat korban mengalami depresi hingga bunuh
diri.
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5.2.Saran

penulis bagi semuanya dalam membuat sebuah karva vang baik perlu adanya
ditetapkan dari pra produksi, produksi, hingga pasca produksi. Hal itu bisa menjadi
mmmmmmmmmmm
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