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KESIMPULAN AN SARKAN

5.1 Keslmpulan
Berdasarknn penelitian yang dilakukan mengenai iklan lavanan masyarakat
(ILM) “Bijak Bermedia: Cyberfuffving” dopat disimpulkan bahwa pada ILM ini
mengangkat isu tentang dampak dan cvberbullving atau pembulian di media sosial di
ern kemajuan teknologl informasi dan komunikasi. Berdasarkan penjelasan diatas,
generasi milenial dan generasi Z adalah generasi yang paling banyak menerima perilaku
tidak sopan di media Sosial atou cwberbullying. Marknya tindakan cyberfullving di
media sosial un'lnjuﬁ karenn w Ihh m‘lu:mt don kurangnya kepeknan
smrmgmilhpummmﬁm kepekaan atau kesadaran pengguna media
sosial imi yang mﬁm!ﬁlplﬂ pengouna media sosial secara tidak sadar melakukan
tindakan eyberbullying. Tindakan cybertuliving yang diangkat pada 1LM ini adalah
mengenal komentar negatif, ujaran kebencian, dan cacian. Selsin itw, diketahui bahwa
tujuan otama don pembuatan [ILM “Bijak Bermedia; CLMWM untuk
meningkatkan kepekaan dan kesadaran masyarakat bahwa tindakan eyherbullying ini
!ﬂﬂ‘l‘le ihmp&mgnnl' seperti mampu membuat korban mengalami depresi hingga
Pada penelitian tentang [klan Layunon Masyarakat (ILM) “Bijak Bermedia:
Cyberbudlving” juga menjelaskan tentang bagaimang m.hmlif sutradora dalam
rql]ﬁuﬁnn pesan dalam iklan fayanan ms}nmlll,n!hﬁ#mhml ILM “Bijak
Eemmﬁt: cyﬁmf&m m:nhl memiliki peman krusial dan sangat penting
T il dari pra produksi, produksi, hingga pasca
prndukm A.d:tp:m c’onﬁl'l pcmn yang &lla.lmkan maﬁ}am produksi ILM “Bijak
Bermedia; Crberbuilving” diantiranya pada pra ]!m:]ul:rﬂ melakukan analisis
mendalam terhadap skenano atau naskah din melikukan pemilihan lokasi, pemeran
stsupun artistik, pada saat produksi memberikan srshan serta memimpin jalannya

proses shooting, dan saat pasca produksi melakukan koordimasi secara erat dengan
editor dalam proses ediring, serta tanggung jawab lainnya vang mendukung
terwujudnya hasil akhir yang optimal. Kemudian, unsur AIDCA iklan digunakan untuk
memastikan pesan dalam iklan lavanan masyvarakat dapat tersampaikan dengan baik.,
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