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INTISARI

Periklanan sangat berperan penting di dalam dunia pemasaran, tanpa
periklanan dunia pemasaran tidak akan berkembang seperti sekarang. Untuk
melakukan iklan secara efektif, pelaku pasar harus mengetahui karakteristik
konsumen. Periklanan sebagai salah satu unsur dalam sebuah promosi mempunyai
arti dan manfaat yang besar bagi perusahaan dalam berkomunikasi dengan
konsumen. Diharapkan dengan periklanan perusahaan mampu menanamkan
kesadaran kepada konsumen tentang keberadaan produk, menimbulkan minat dan
akhirnya mereka tergerak untuk membeli produk yang diiklankan tersebut.

Sebuah iklan akan dapat dikatakan baik atau tidak apabila iklan tersebut
mempunyai kemenarikkan perhatian pembaca atau penonton, yang dimana iklan
tersebut juga harus benar-benar mengungkap apa yang ingin disampaikan oleh
perusahaan tersebut. Dalam industri BATIK KEBON INDAH ini banyak
kelemahannya dalam mempromosikan.

Karena sekarang ini mereka hanya mempromosikannya lewat pameran dan
dari mulut ke mulut sehingga masyarakat luas kurang mengerti tentang BATIK
KEBON INDAH ini. Jadi pada permasalahan ini saya akan membuat iklan televisi
yang bertujuan untuk meningkatkan daya tarik konsumen terhadap produk BATIK
KEBON INDAH ini di media televisi. Sekaligus untuk mempromosikan bahwa
didaerah bayat.klaten ini terdapat masyarakat yang memproduksi sendiri batik
tulis yang berkualitas.

Kata Kuneci: Televisi
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ABSTRACT

Advertising plays an important role in the marketing world, the world of
marketing without advertising will not be developed as it is now. To perform
effectively advertising, market participants must know the characteristics of the
consumer. Advertising as one element in a promotional sense and have great
benefits for companies to communicate with consumers. It is expected that with
the advertising companies are able to bring awareness to consumers about the
existence of a product, generate interest and eventually they moved to buy the
advertised product.

An advertisement will be said to be good or not if these ads have
privileges for the reader or the audience, which is where the ad should really
reveal what is to be conveyed by the company. In this BATIK KEBON INDAH
industry many weaknesses in promoting.

Because now they just promote it through exhibitions and word of mouth
so that the general public do not understand about this BATIK KEBON INDAFH.
So on this issue [ would create a television commercial that aims to improve the
consumer appeal of the product is in the BATIK KEBON INDAH television
media. As well as to promote that in the freshman, klaten there are people who
produce their own batik quality.

Keywords: Advertising
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