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ABSTRAK 

 

 

Mvbouqet.id merupakan usaha yang bergerak di bidang pembuatan dan 

penjualan buket bunga. Usaha ini didirikan oleh Veren Meriana pada tahun 2023 di 

Yogyakarta. Tujuan pembuatan laporan ini adalah untuk mengetahui perkembangan 

usaha buket bunga Mvbouqet.id selama periode 2023-2024. Berdasarkan hasil dari 

pengembangan melalui pendekatan BMC, usaha buket bunga Mvbouqet.id mengalami 

perkembangan yang positif selama periode 2023-2024. Hal ini terlihat dari peningkatan 

jumlah pelanggan, omzet penjualan, dan kualitas produk. 

Peningkatan jumlah pelanggan disebabkan oleh strategi pemasaran yang tepat, 

seperti penggunaan media sosial dan promosi offline. Strategi pemasaran ini berhasil 

menjangkau target pasar yang luas, Peningkatan omzet penjualan disebabkan oleh 

meningkatnya permintaan buket bunga di Yogyakarta. Hal ini dikarenakan Yogyakarta 

merupakan kota wisata yang memiliki banyak acara dan perayaan. Peningkatan 

kualitas produk disebabkan oleh penggunaan bahan baku yang berkualitas dan 

keterampilan kerja yang meningkat. Penulis selalu berusaha untuk meningkatkan 

kualitas produknya dengan menggunakan bahan baku yang segar dan berkualitas. 

Selain itu, penulis juga sering melakukan pelatihan trial membuat bouqet bunga untk 

memperluas inovasi produk. Meskipun telah mengalami perkembangan yang positif, 

usaha Mvbouqet.id juga menghadapi beberapa tantangan, yaitu persaingan yang ketat 

dan harga bahan baku yang fluktuatif. Penulis selalu berusaha untuk mengatasi 

tantangan tersebut dengan meningkatkan kualitas produk dan pelayanannya. 

 

Kata kunci: strategi, pengembangan bisnis, Business Model Canvas, usaha buket 

bunga 
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ABSTRACT 

Mvbouqet.id is a business that operates in the field of making and selling flower 

bouquets. This business was founded by Veren Meriana in 2023 in Yogyakarta. The 

purpose of making this report is to determine the development of the Mvbouqet.id 

flower bouquet business during the 2023-2024 period. This report was prepared based 

on data obtained from observations, interviews and documentation. Based on research 

results, the Mvbouqet.id flower bouquet business experienced positive development 

during the 2023-2024 period. This can be seen from the increase in the number of 

customers, sales turnover and product quality. 

The increase in the number of customers is caused by the right marketing 

strategy, such as the use of social media and offline promotions. This marketing 

strategy was successful in reaching a wide target market. The increase in sales 

turnover was caused by the increasing demand for flower bouquets in Yogyakarta. This 

is because Yogyakarta is a tourist city that has many events and celebrations. The 

increase in product quality is caused by the use of quality raw materials and increased 

work skills. The author always tries to improve the quality of his products by using 

fresh and quality raw materials. Apart from that, the author also often conducts trial 

training in making flower bouquets to expand product innovation. Even though it has 

experienced positive developments, the Mvbouqet.id business also faces several 

challenges, namely tight competition and fluctuating raw material prices. The author 

always tries to overcome these challenges by improving the quality of his products and 

services. 

 

 

 

Keywords: strategy, business development, Business Model Canvas, flower bouquet 

business 
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MOTTO 

 

 

“Tidak perlu menjelaskan tentang dirimu kepada siapa pun, karena yang menyukaimu 

tidak butuh itu. Dan yang membencimu tidak akan percaya itu.” 

(Ali Bin Abi Thalib) 

 

 

“Aku adalah hamba atau budak bagi siapapun yang mengajarkan ilmu 

kepadaku,walau hanya satu huruf” 

(Ali Bin Abi Thalib) 

 

 

“Maka sesungguhnya Bersama kesulitan itu ada kemudahan” 

(QS-Al Insyirah 5) 

 

“Tidak ada kata menyerah didalam hati seorang pejuang, menang kalah biasa, 

jangankan menang kalah,mati dalam pertempuran kita siap” 

(Prabowo Subianto) 
 

 

“Work until you don’t have to introduce yourself” 

(sherylleeralph) 
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