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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji potensi pengembangan bisnis pada KLM 

SINDORO SUMBING yang bergerak di bidang penyelenggara lomba burung 

sebagai sarana pemberdayaan masyarakat lokal. Penelitian ini menggunakan 

analisis SWOT untuk menentukan strategi pada bisnis KLM SINDORO 

SUMBING. Kekuatan meliputi reputasi baik, pengalaman, fasilitas parkir luas, 

tempat bersih, dan respon cepat terhadap komplain. Kelemahan adalah 

ketergantungan pada satu media promosi dan kurangnya pengecekan tiket. 

Peluang mencakup meningkatnya permintaan lomba burung dan potensi 

membangun komunitas peserta. Ancaman termasuk persaingan kompetitor yang 

ketat, perubahan regulasi, dan ketidaktahuan tren pasar. Strategi yang dihasilkan 

meliputi stategi mempertahankan reputasi KLM SINDORO SUMBING sebagai 

daya Tarik para pemain, stategi bekerja sama dengan tokoh ternama sebagai 

media promosi, stategi menggunakan teknologi respon cepat terhadap komplain 

untuk menanggapi serta beradaptasi dengan perubahan regulasi dan stategi 

memasang cctv dibeberapa titik untuk memantau kerja burung. Dengan strategi 

ini, KLM SINDORO SUMBING diharapkan dapat mengoptimalkan kekuatan, 

memperbaiki kelemahan, memanfaatkan peluang, dan mengatasi ancaman, 

sehingga bisnis ini bisa berjalan dengan lancar dan berkelanjutan. 

 

Kata Kunci: Pemasaran, Pengembangan bisnis, strategi swot 
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ABSTRACT 

 

This research aims to examine the potential for business development at KLM 

SINDORO SUMBING which operates in the field of organizing bird 

competitions as a means of empowering local communities. This research uses 

SWOT analysis to determine the strategy for the KLM SINDORO SUMBING 

business. Strengths include good reputation, experience, spacious parking 

facilities, clean premises, and quick response to complaints. Weaknesses are 

dependence on one promotional medium and lack of ticket checking. 

Opportunities include increasing demand for bird racing and the potential to 

build a community of participants. Threats include intense competitor 

competition, regulatory changes, and ignorance of market trends. The resulting 

strategies include a strategy to maintain KLM SINDORO SUMBING's 

reputation as an attraction for players, a strategy to collaborate with well-known 

figures as promotional media, a strategy to use fast response technology to 

complaints to respond and adapt to changes in regulations and a strategy to 

install CCTV at several points to monitor bird work. With this strategy, KLM 

SINDORO SUMBING is expected to be able to optimize strengths, improve 

weaknesses, take advantage of opportunities and overcome threats, so that this 

business can run smoothly and sustainably. 
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