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RINGKASAN 

 
Velveparfume.id merupakan bisnis yang bergerak dibidang beauty industry dimana 

produk yang ditawarkan yaitu berupa parfum. Pasar parfum merupakan salah satu 

segmen yang terus berkembang dalam dunia beauty industry, dimana parfum 

merupakan produk yang menawarkan peluang besar bagi para pengusaha untuk 

memperluas bisnis . Saat ini Velveparfume.id, telah memiliki 10 varian aroma, 7 

varian aroma yang direkomendasikan untuk wanita, dan 3 varian aroma yang 

direkomendasikan untuk pria. Untuk mengembangkan dan memperluas penjualan 

produk, Velveparfume.id akan terus melakukan inovasi dan evaluasi dalam setiap 

proses pengembangan bisnis. Tujuan dari business plan ini adalah untuk 

mengidentifikasi dan menganalisis strategi pengembangan bisnis parfum yang 

efektif dalam meningkatkan daya saing dan pertumbuhan perusahaan. Hasil dari 

penyusunan business plan ini menunjukkan bahwa terdapat beberapa strategi 

pengembangan bisnis parfum yang efektif seperti diversifikasi produk, dan 

penawaran berbagai macam varian aroma parfum untuk menjangkau segmen pasar 

yang lebih luas. 

Selain itu ada inovasi produk, yang dimana inovasi produk dilakukan 

dengan berbagai cara misalnya dengan menginovasikan formula parfum, kemasan, 

dan juga branding untuk memenuhi tuntutan kebutuhan pasar yang terus berubah 

dan berkembang. Ekspansi pasar juga dilakukan untuk mengeksplorasi pasar baru, 

baik secara geografis maupun demografis, melalui distribusi online dan offline. 

Menjalin kemitraan yang strategis, bermitra dengan pemasok bahan baku 

berkualitas tinggi, distributor yang handal, dan influencer terkemuka untuk 

meningkatkan visibilitas merek. Hal ini dilakukan dengan harapan mencapai tujuan 

Velveparafume.id untuk terus tumbuh dan berkembang. 

 
 

Kata kunci : Velveparfume.id, beauty industry, inovasi, peluang bisnis 
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ABSTRACK 

 
Velveparfume.id is a business operating in the beauty industry where the products 

offered are in the form of perfume. The perfume market is one segment that 

continues to grow in the world of beauty industry, where perfume is a product that 

offers great opportunities for entrepreneurs to expand their business. Currently, 

Velveparfume.id has 10 aroma variants, 7 aroma variants recommended for 

women, and 3 aroma variants recommended for men. To develop and expand 

product sales, Velveparfume.id will continue to innovate and evaluate in every 

business development process. The purpose of this business plan is to identify and 

analyze effective perfume business development strategies in increasing the 

company's competitiveness and growth. The results of preparing this business plan 

show that there are several effective perfume business development strategies, such 

as product diversification and offering various perfume aroma variants to reach a 

wider market segment. 

Apart from that there is product innovation, where product innovation is carried 

out in various ways, for example by innovating perfume formulas, packaging, and 

branding to meet the demands of market needs that continue to change and develop. 

Market expansion is also carried out to explore new markets, both geographically 

and demographically, through online and offline distribution. Establish strategic 

partnerships, partner with high- quality raw material suppliers, reliable 

distributors, and leading influencers to increase brand visibility. This is done with 

the hope of achieving Velveparafume.id goal of continuing to grow and develop. 

 
Keywords : Velveparfume.id, beauty industry, innovation, business opportnity 


