BAB 1

PENDAHULUAN

1.1, Permasalahan Konsumen
Dalwm  penyusunan  skripsi yang mengangkat pengembangan pada  bisnis
Velveparfum.id vang menjual produk parfum, latar belakang permasalahan

i pengembangan  bisnis yang lebih

konsumen, dan jugs reseller. yang telah
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1.2, Selusi dan Nilai lebih yang Ditawarkan

Melihat dari permasalahan yvang muncul, Velveparfume.id hadir untuk memberikan

solusi stas permasalahan konsumen ada dengon menghadirkan produk vang

inovativ dan memiliks nilai tambahan. Berikut adalah solust dan nilai lebih yang
ditswarkan untuk mengatosi permasalahan konsumen dan memberikan keunggulan



dalam produk yang dipasarkan :

1. Produk yang bervarianf : Velveparfume.id menghaditkan produk yang fokus
pada inovasi dan keberagaman, untuk memenuhi kebutuhan konsumen dalam
mengambil keputusan saat akan membeli parfum. Velveparfume.id menawarkan
mvaﬂmmmnpuﬁmyugmhaﬂc,?mwadﬂuhpmmdmm&d

¢. Memberikan pelayanan terbaik kepada konsumen, reveller, dan rekan bismis
Velveparfume id
3. Logo Merek Usaha :



Logo Velveparfume id menggunakan desain simple dengan menuliskan tagline
yaitu “Your Best Parfume Ever” yang memiliki arti dan harapan menjadi parfum
terbaik bagi pengguna stay konsumen Velveparfume id. Sedangkan penggunaon
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