BAB YV
PENUTUFP

5.1 Keslmpulan

Dari penelitian yang dilakukan mengenai pencrapan komunikasi visual dalam color
grading iklan video komersial Vourlabz, dapat disimpulkan bahwa video iklan "Local Limited”
merupakan sebuah karya wvisual yang berhasil mmpmms:lkan merek Vourlabz dengan
menonjoelkan ciri khas handmade pada mm;a Peran editor dalam produksi video
iklan terbukti sangat peniting, tidak. m‘]ﬁﬂa fahap pasea produksi, tetapi juga pada tahap
produksi dengan.tugas-tugas ;mugmu:hm kesuksesan video tersebut. Penerapan teknik
color grading dalam video tﬂmﬁukﬂhn kemampuannya dalam mengungkapkan pesan yang
tememhmyi dengan lebih baik, sehingon audiens dapﬂﬂmmﬂnﬁ memahami pesan yang
ingin disampaikan.

‘Selain ifu. penggunaan teori psikologi wamna dalam color grding video iklan
memberikan kontribusi besar dalam menyampaikan pesan serm,_lﬁ_ﬁhf_thn ‘meningkatkan
kualitas visual video. Diharapkan babwa melalui penelitian ini, pembacs dapat terinspirasi
mekfmenﬁ=m dalam tentang penerapan color grading dan teori psikologi warna dalam
kmﬁh}'nvﬁﬂim di masa depan. Kesimpulan ini menegaskan pmtin&nw pemahaman
dan pﬁh:p:m ktmunikasi visual yang tepat dalam color grading untuk nﬂ.-m:lp{ukm iklan
video yang menarik, efektif, dan mampu memengaruhi ntﬁmm pasitif,

[ﬂmmmw mmberlkﬂﬂ“ﬂ'ﬁlﬂbﬂhnrga tentang
bagaimana strategi pemasaran melalul video iklan :d:ﬁ ditingkatkan melalui penerapan
komunikasi M mwmm grading Mtﬁﬂt ‘Video iklan "Local Limited"
menjadi contoh nyata bagaimana kombinasi antarn kreativitas dalam storytelling. teknik color
grading, dan pemahaman psikalogi mmm karya visual yang memikat dan
efektif dalam menyampaikan pesan kepada auvdiens. Kesimpulan ini menggarishewahi
pentingnya kolaborasi antara berbagal aspek komunikasi visual dalam menciptakan iklan video
vang sukses dan memikat bagi target pasar vang dituju



