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1.1 Latar Belakang

Video iklan telah menjadi strategi pemasaran yang sangat populer di kalangan
perusahaan, terutama di Indonesia. Perkembangan teknologi informasi dan kemunikasi di
negara ini telah mengubah banyak aspek kehidupan masyarakat. mendorong adopsi gaya
hidup yang lebih efisien dan mudem_,’in;_b-ﬁ::;ﬂnhl;ajuﬂn signifikan dalam dunia teknologi
dan informasi adalah internet. yang memungkinkan penyampaian pesan secara efisien
melalu platform dfigllniktm;:ﬁkd anling "Pem WVideo Pendek untuk Pemasaran
Digital UMEM", pnmpﬁhm Mikro Kecil dan Mﬂlﬂngﬂ: {_UMKM} di Indonesia aktif
Wﬂﬂkﬂn video iklan ‘sebagn alat pemasaran yang efiektif Dengan memanfaatkan
internet, 'UMKM dapat mempromosikan pm:tuk'm m cepat dan sesuai dengan
target yang ditetapkan. Digital Marketing. seperti ying dijelaskan eleh Sumarni (2019).
mr@lhn]:mes pemasaran produk dan jasa melaloi medilham.ﬁntm hanya untuk
meningkatian penjualun tetapi jugn untuk mempromosikan produk dan jass ban.

Usaha Hﬂ‘m Kecil Menengoh (UMEM]), yang mencakup bisnid keail vang dikelola
oleh individu, rumah tanggy, atau badan usaha dengan skala mikeo, felah mengalami
transformasi €ignifikan berkal kemajuan teknologi informasi dan komunikasi. Editor bekerja
sama dengan Vourlabz, sebuah UMKM di bidang pakaian, untuk mengiptakan video iklan
berjudul “Loced Limited .

Vourlabz, sebush UMKM di industri pakaian, memanfaatkan kemajuan teknologi,
khususnys melalui media sosial Instagram, sebagal alat untuk berjualan karena kepraktisan
dan kecepatannya. Menurut datn Dinas Kopestiidst BIMEM DIY tabun 2022, terdapat
sejumlah UMKM ekonomi kreatif di Daerah Istimewa Yogyakarta, terbagi menjadi tiga
sektor utama, yaitu fashion, kerajinan. dan kuliner. Kabupaten Sleman menonjol sebagai
kabupaten dengan jumlah UMKM terbanyak, tetapi dalam sektor fushion, Kabupaten Bantul
memiliki jumish terbanyak. sementarn Kabupaten Sleman menempati posisi kedus. Kola
Yogyakarta memiliki jumlah UMEKM yang paling sedikit.

Persaingan di kalangan UMEM, khususmya dalam industri fashion, sungal ketat,
menuntul perusahaan untuk dapat mengantisipasi perubahan pasar dan mengikuti selera
konsemen yang berubah. Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang pesat
membuat pelaku UMKM semakin gencar melakukan promosi dengan berbagai cara, bak
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konvensional {efffine) maopun digital {onliee) (Sya'dian & Purba, 2021),

Pemanfaatan media sosial sebagal strategl promosi sangat menguntungkan bag
UMEM karena memudahkan calen pelanggan untuk mendapatkan informasi. Hal yang sama
juga dilnkukan oleh Vourkabz, vang memulai promosi melalui media sosial untuk menarik
minat pembeli potensial dan bersaing dengan pelaku UMKM sejenis.

Pakaian menjadi kebutuhan dasar masyarakat, dan dengan perkembangan zaman.
tren berpakaian semakin bervanasi. Perkembangan teknologi mempercepat penyebaran
informasi dan menciptakan tren bary ying mencerminkan identitas mode unik bagi setiap
individu. Menurut Rohman & Indaryadi (2020), fachion adalah aktivitas yang mengarah
pada suatu nmdp..hcrkembmgﬂ'm@ ‘dengan ELFI.l‘.i modernisasi. Vourlabz, merek busana
yang diprakarssi olehi perseorangun, menawarkan produk dengan desain dan motif unik,
diproduksi datam jumlah terbatas.

"F'nu:labz beroperasi selama empat mhun;'-m'ﬂﬁm Sumarti Pratama, yang
d.LI'mIH&ﬁEll Anod. Dalam wawnncara yang dilakukan bersama Anod di Sleman, Daerah
]sn:mhl"fmkm (2023) Anod memulai bisnisnya karena kesulitan mendapatkan model
pakaian sesumi dengan keinginan, dan sejak itu, sebagian besar desain Vourlabz berasal dari

“Anod sulﬁr.‘:mﬂnl menciptakan kesan eksklusif poda setigp produk. M‘ﬁhpun fokus pado
pm:zrmttﬁﬂnl.!MIngrm pengelolaan ecommerce ¥ourlabe belum optimal, dan Editor
serta tim w;lp dapat membantu meningkatkan pemasaran dan penjualun merek tersebut.

Dalam pembuatan sebuah videe iklan knmﬂﬂ{ll, ‘penerapan komunikasi visual
melalul colur grading menjadi salah satu dan sspek penting vang periu diperhatikan.
Melalui color gradim:, fokus penonton, dalom hal mi imlah target audiens yang ingin
d1jan.gimﬂ.hﬂm diinginkan (Jones, 2013), Dalam karya ini, Editor memanfaatkan
eolor gradimg guna membangun kesan atan mesd tertenty sehingga timbul kesan estetika
Vourlabz yang target audlmjmiﬁhhlmmﬁmﬂa.

Karya ini mendefinisikan bagaimana Vourlabz bisa menjadi jawaban dari masalah
yang timbul dimana banyaknya pilikan fashion yang sedang marak saat ini. Melalui proses
editing, karya ini dopal menvampaikan apa yang menjadi identitas brand Vourlabe kepada
penontonnya sehinggs menarik perhatian pembeli.

1.2 Fokus Permasalahan dan Kumusan Masalah

Pada pembuatan video iklan, Editor akan berfokus pada permasalahan color gradinmg.
Editor menggumakan color grading puna membangun kesan atau mood video. Kaitannmya
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dengan Vourlabz, color grading digunakan untuk menangkap estetika hrand yang identik
dengan street stle dan kalangan anak muda. Oleh karena itu. rumusan masalah yang
diangkat yaitu bagaimana penggunaan color gradimg dalam video komersial Vourlabz guna
membangun estetika?

1.3 Tujuuan
Tujnan laporan i ialah untuk mepjawab permasalahan yang ada, yaitu untuk
-un- an cofop sehingga video komersial yang bertajuk
n estetika hrand Vourlabz.
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