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ABSTRACT 
This study discusses the application of visual communication in color grading for the commercial video 

advertisement of Vourlabz. The main focus of the research is on the use of color grading to establish the brand 

aesthetics that are synonymous with street style and the youth demographic. The objective of this research is to 

address this issue by identifying how color grading can be used to depict and capture the brand aesthetics of 

Vourlabz in the commercial video "Local Limited." The research method employed is an analysis of the color 

grading techniques applied in the production of the advertisement video. The findings of the study are expected to 

contribute to the development of effective visual marketing strategies, particularly in the context of commercial video 

advertisements. This study can also serve as a reference for communication science students and marketing 

practitioners in understanding the importance of color grading in building brand identity through visual media 

 

Keyword: Color Grading, Visual Communication, UMKM, Editing, Commercial Video 

 

 

 

 

 

INTISARI 

Penelitian ini membahas penerapan komunikasi visual dalam color grading iklan video komersial 

Vourlabz. Fokus utama penelitian adalah pada penggunaan color grading untuk membangun 

estetika brand yang identik dengan street style dan kalangan anak muda. Tujuan penelitian ini 

adalah untuk menjawab permasalahan tersebut dengan cara mengidentifikasi cara penggunaan 

color grading agar video komersial "Local Limited" dapat menggambarkan serta menangkap 

estetika brand Vourlabz. Metode penelitian yang digunakan adalah analisis terhadap teknik color 

grading yang diterapkan dalam pembuatan video iklan. Hasil penelitian diharapkan dapat 

memberikan kontribusi dalam pengembangan strategi pemasaran visual yang efektif, khususnya 

dalam konteks iklan video komersial. Studi ini juga dapat menjadi referensi bagi Editor ilmu 

komunikasi dan praktisi pemasaran dalam memahami pentingnya color grading dalam 

membangun identitas brand melalui media visual. 

 

Kata Kunci: Color Grading, Komunikasi Visual, UMKM, Editing, Video Iklan 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 


