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Kesimpulan

Kesimpulannya, UMKM sangal membutuhkan identitas visual
untuk membentuk citra vang kust. Perancangan sebuah identitas visual tidak
hanya berhenti pada logo su]n,imhmﬂuh sebagai identitas awal yang
kenudian Mﬂﬂtﬂn pada hgiﬂﬂm;hh membentuk  pencitraan
{Pranding), ﬂEbﬂr,nﬂqw logo pada media membentuk satu keteraturan
yang dimuat dalam graphic <andands manual WMJM untuk

menjoga km hgn Karena _h'ni konsisten dalam

menggunakan sefisp perlengkapan desain untuk bisnisnya agar dapat

‘mensmbah brand awarsesy lethadap usaha mereka. Dmgn strateg
hrandinz yang sesuai dengan jenis usaha yang ditekuni oleh mifra dapat
nmmu untuk menjalankin don mengembangkan blsnﬂm

Pada perancangen logo ini, desainer harus memperhatikan setiop
detml-detail komponen yang akan dibuat. Knmhﬂilgsehllﬂﬂ sangat
berpengaruh padn komumikasy visual sebush mﬂ.ﬁunw seperti
komponen yang menggambarkan Sinar Agung Makassar yaitu logo

'-'WWMMWW‘L dan mm Dan Latter mark

menggunakan font Rocwell Condensed, yang mendukung keterbacaan

‘optimal dan memberikan kesan gmmﬂﬂx- yang memperkuat identitas

merek. Warna dalam loge. seperti biru, hm dan merah juga dipilih agar
mendukung keterbacasn vang optipal dan jugs dari segi makna sesuai
dengan 1dentitas Sinar Agung Makassar yvang menswarkan jasa percelakan
dan penjualan Alat Tulis Kantor (ATK). Diharapkan perancangan identitas
visual ini dspat menjadi interaksi yang berkesinambungan antara Sinar
Apgung Makassar ddengan para target audiensnya
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5.3. Saran

5.3.1. Saran Praktls
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