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ABSTRAK 

Identitas visual merupakan salah satu hal yang penting dalam mempresentasikan 

sebuah merek atau entitas secara visual kepada publik. Dengan memperhatikan 

identitas visual, UMKM dapat memperkuat citra merek, meningkatkan daya tarik 

produk, dan membedakan diri dari pesaing di pasar yang kompetitif. Penulis 

mengambil mitra Sinar Agung Makassar karena mitra memiliki potensi untuk 

berkembang lebih besar lagi. Namun sejak awal berdirinya mitra tersebut, Sinar 

Agung belum memiliki identitas visual yang kuat, sehingga berpengaruh pada 

penerapan medium branding dan pendapatan. Aspek identitas visual yang 

melibatkan komposisi graphic standard manual yang mencakup logo, warna, 

tipografi, dan pattern dengan acuan dari hasil diskusi antara penulis dan mitra 

dengan mengacu pada target audience, domisili serta referensi yang telah 

disepakati. Logo yang dirancang mencerminkan ciri Sinar Agung Makassar seperti 

stationary dan alat percetakan. Logo berjenis pictorial mark dengan tipografi font 

Rocwell Condensed menciptakan kesan yang tegas dan geometris. Palet warna biru, 

merah dan hijau yang memiliki arti psikologis kepercayaan, keamanan, semanagat, 

berani, dan tumbuh sesuai dengan filosofi Sinar Agung Makassar. Diharapkan 

dengan adanya identitas visual ini dapat membuka kesempatan bagi Sinar Agung 

Makassar dapat dikenal oleh masyarakat luas. Selanjutnya hasil dari desain logo 

yang telah dibuat akan diimplementasikan pada beberapa medium seperti seragam 

karyawan, kartu nama, banner, id card, kantong plastik, nota, kalender, baju 

karyawan, stationary dan kop surat.  

 

Kata Kunci : Identitas Visual, logo, Branding, Graphic Standard Manual, Sinar 

Agung Makassar. 
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ABSTRACT 

Visual identity is one of the important things in presenting a brand or entity visually 

to the public. By paying attention to visual identity, UMKM can strengthen their 

brand image, increase product attractiveness, and differentiate themselves from 

competitors in a competitive market. The author chose Sinar Agung Makassar as a 

partner because the partner has the potential for even greater growth. However, 

since the partner's inception, Sinar Agung has not had a strong visual identity, 

which has affected the implementation of branding media and revenue. The visual 

identity aspect involves standard manual graphic composition which includes 

logos, colors, typography and patterns with reference to the results of discussions 

between the author and partners with reference to the target audience, domicile 

and agreed references. The logo designed reflects the characteristics of Sinar 

Agung Makassar such as stationary and printing equipment. The pictorial mark 

type logo with the Rocwell Condensed font typography creates a bold and 

geometric impression. The color palette is blue, red and green in accordance with 

the philosophy of Sinar Agung Makassar. It is hoped that this visual identity will 

open up opportunities for Sinar Agung Makassar to be known by the wider 

community. Furthermore, the results of the logo design that has been created will 

be implemented on several mediums such as banners, employee clothes, business 

cards, etc. 

 

Keywords: Visual Identity, Logo, Branding, Graphic Standard Manual, Sinar 

Agung Makassar.

  


