BAB 1
FPENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Sejak tahun 196(an, kekuatan jaringan televisi semakin meluas,

kurang lebih ada 320 stasiun koméssial baru yang mengudara. Nielson

Gambar 1.1 Contoh pemasarun yang digunakan menggunakan media
cetak
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Gambar 1 2 Contol pemasaran dan mulut Ke'muul dengan menjadi
.s;__luﬂntmbuah acar.

Gambar |3 Pemasuran melalui media sosial
Pihak warung makan seafood Yu ﬂun-iughnﬁ'mnk_aimalkan publikasi
melalui mediz tefevisi vang mencakup wilayah Daerah  Istimewa
Yopvakarta dan sekitamya karena media ini belum pemah dicoba
sebelumnya, warung makan seafood Yu Gun sendiri berharap agar dapat
dikenal melalui media televisi Untuk mempublikasikan melalui media
televisi, pihak wamng makan seafood Yu Gun harus memiliki minimal

sgbuah video untuk bisa ditayangkan di televisi. Misalnya saja pada



stasiun televisi RBTV, untuk memasang sebuah iklan, harus memiliki
video berkualitas HD dengan resolusi minimal 720p 25 dan durasi

minimal 30 detik.

Pada 1970-an, iklan sudah melihat sisi kualitas program, sehingga

dalam pengerjnannya diperlukan editing untuk menyempurmnokan hasil
shooting. Pengertian five shor itu sendiri adalah serentetan perekaman
tentang orang-orang, atau mahluk hidup lainnya, paling tidak 2da satu atau

lebih karakter yang di perankan oleh seseorang atau beberapa orang yang



kemudian menciptakan sesuatu adegan yang dramatik lainnya dan disusun
pada saat proses editing. dan semua ini apshila disatukan dapat
menciptakan sebuah alur cerita yang bisa membuat penonton terhanyut [3].
Live Shoot {video shooting) adalah serangkaian kegiatan pengambilan

3 bersamaan menggunakan kamera video

serta teknik Live Shoot yang dapat digunakan untuk men-visualkan
sboenarnya &ﬂmﬂhﬁmk@ n untuk mempramosikan

.:i-.'i;_-r yang dijual. Sdﬂ:ﬂﬁﬂ. teknik douhle exporin

live shoot
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m pembuatan sebush
video iklan yang. dibarapkan. angkan melalui media televisi
dengan durasi pendek sehingga biaya pemasangan lalu
menyajikan laporan produksi dalam sebuah skripsi yang yang berjudul
“Pembuatan [klan Warung Makan Seafood Yu Gun Menggunakan Teknik

Dauble Exposure dan Live Shoot”



L2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di otas maka dapat dibust suatu rumusan

masalah yaitu: “Membuat video iklan Rumah makan Seafood Yu Gun

menggunakan teknik dowhie exposure dan five shoor untuk distarkan di

dobe Audition CC 2017 dan
Adabe Premiere Pro CC 2017
6. Tahap penelitian meliputi pra produksi, produksi dan pasca produksi
14 Maksud dan Tujuan Penelitlan
Maksud dari penelitian ini adalah membuat iklan pada ramah makan
seafood Yu Gun dengan menggunakan teknik double cxposure dan live



shoot sehagai media promosi.
Tujuan dari penelitian ini adalah:
I.  Membuat video iklan dengan teknik dowble expasire dan five shoot
wang terlihat reaf dan singkat uniuk rumah makan seafood Yu Gun.

Membuat video yang layak undiik disinmkan di televisi.

1. Metode Wawancara

Penelitian melakukan tanya jawab kepada pihak vang terkail guna
mendapatkan informasi yang dibutuhkan mengenai rumah makan
Seafood Yu Gun.



2. Metode Observasi
Metode pengumpulan data dengan cara terjun langsung ke tempat
penelitian guna mengamati objek secara langsung untuk memperoleh
informasi yang diperlukan.

Bab ini menguratkan tentang latar belakang masalah, perumusan
masalah, tujuan dan manfaal peneliian, metode penelitian, dan
sistematika penulisan.



BAB II LANDASAN TEORI
Bab ini menguraikan tinjauan pustaka dan masalah mengenai
pengenalan iklan media promiosi yang mampu meningkatkan daya

tarik konsumen.

BAB IIT ANALISIS DAN
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