BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Iklan merupakan salah satu medin komunikasi pemasaran yang kerap
digunakan dalam aktivitas ekonomi dalam upm}rn mengenalkan pmd“uk kepada
marmpu bertahan iﬂm-thm dlduhlqd&t bm_hmnum.kasl pemassran semml
tklan yang efektif dan efisien. Iklan sebagai salsh sity sarana pemasaran produk
barang atou jasa harus mampu tampil menarik dupdl'lmﬁi[l] Periklanan
Wiﬂlﬂl satt cara untuk membujuk nmsyaﬂkﬂ.m media massa dengan
tujuan mempromosikan produk atau jasa yang iﬁj\ﬂ}ﬂm Perusahaan
sangal memeriukan media periklanan fadverrising) yang digunsksnnya untuk
keperfuan lertentu. Adverrising yang baik adalsh adversisimg yang mempengnruhi
sasaran tertentu dan memberikan dompoak positif untuk perosahasn tersebut
Adivertising memiliki berbagai cara, mulai dari media cetak maupun media
elektrontk contohnya poster, video, Koran, majolab, dan lain sebagainya.
Periklanan digital adalah salah satii pemasaran vang saat ini banyak d[mimll untuk
mendukung kegistan yang sedang dilakukan. Periklanan digital pada sast ini
perhhm-lnhmmﬂuggmrpemaﬂm;emm konveﬁiﬁui;ﬁhmm periklanan
digital dapat menyampaikan informasi secara cepat dan mendunia [2]. Periklanan
digital menggunakan media sosial untuk uudi:'ﬁlﬁ!, contoh media sosia yang
digunakan adalsh Instagram, Facebook, Twittes, dan YouTube.

Omah Galeria Studio mm imymg didirikan oleh Bapak
Pramana Adi Wiguno di i(abupalen Pema]:mg ‘erletak di JL. Urp Sumoharjo,
Pelutan, Pemalang, dengan menowarkan beberapa konsep foto, dari personal
kelompok maupun satu kelas besar korena dapat menampung hingga 30 orong.
Omah Galena Studio berdiri pada talum 2013, sebelum menjadi studio foto awalnya
adalah usaha sewa kamera vang bertempatl di rumah pemilik, seinng berjalannya
wakty dan semakin banyak penyewa, semakin bertambah juga kamera untuk
disewakan. Lalu pada 2017 peminat untuk menvewa kamera semakm berkurang,



(]

karena itu pemilik merubah usaha sewa kamera menjadi studio foto rumahan dan
usiha ini diminati oleh masyarakat. Sehinggs seinng berjalannya waktu pada tahun
2018 pemilik mendirikan studio foto sendiri di J1. Bali Desa. Kaligelang. Lalu pada
februart 2022 pemilik memutuskan untuk berpindah tempat dan berjalan sampai
sekorang. Omah Galeria Studic menswarkan berbagal macam jenis foto seperti
Personal Photeshoot, Students  Photoshoot,  Family  Photoshoot,  Couple
Photoshoot, Group Photoshool, Pre. wuuur Photashoot, Graduation
Photoshoor, Catealpguie Mrntﬁﬂmmr Buby Photoshoor dsh,
sertn men:wntﬂ:m Jasa '.m Omah Galena Wﬂ melakukan promosi

en-ggm media sosial yaru Instagram yang mulai Mplda tahun 2016
sanipai sekarang. Promosi yang dilakukan Omah Galeria Stidio menggunakan foto,
video, reels dan Instagram story, dimana semuanya menggunakan metode five
shoot. Dari pbservasi vang dilakukan oleh penulis terjadi beberapa permasalahan
yang tefjadi poda Omah Galerin Studio, yang pertama sdalsh pada tahun 2020
ler}aﬁpm pada Instagram Omah Galena Studio vang Mmm&'blh
10.000 pengikut sehingzs mercka harus memulai kembali skun sosial media
tersebut dan sekarang sudah mencapai kurang lebih 3.000 pengllmL tentu £aja ity
masth singat fauh dori jumlah pengikut sehelumnya. Permasalahan kedim adalah
Omah Galeria Studie baru saja pindah tempat. dimana tempat baru tersebut masih
b:m'pk pelanggan yang hﬂhummnganaj lokasi Omah Galeria Studio yang baru.
Scluw,*ﬂ ermass tersebut peneliti akan Whﬁa hagaimana cara
mmm‘ghthu m@ mh Edm Studio melalsi media pengiklanan, yang
EEfII!.[Tj"'.I manje]ad:a.n aspek-aspek vang terdiri duri alamat studio, visi dan misi
studio, fasilitas studio, hww w oleh studio. jenis-jenis paket

yang ditawarkan, bagaimana cara houkmg studio, dan menjetaskan kapan hasil foto

bisa dinmbil oleh pelanggan.

Dari ide solusi yang dijelaskan diatas, maka peneliti akan menggunakan
teknik motion graphic. Mation graphics adalah grafik yang menggunakan footage
dari video atau teknologi animasi untuk menciptakan ilust dan metion atan gerakan
dan bissanya dikembinasikan dengan sudic untuk digunakan dalam proyek
multimedia. Motion graphic dapat digunakan berbagai macam video mulai dan



video profile perusahaan hingga video promosi. Metion graphic dapat membantu
penonton untuk memahami statistik vang sulit dijelaskan dalam kata-kata [3].
Dipilihnya teknik animassi 2d motion graphic karena motion graphic bisa
mengangkal konten seperti, teks, gambar animasi, suara, dan video menjadi satu
elemen multimedia dan dari dota vang diambil usia pengunjung Omah Galena
Studio [4-40 tahun, untuk itu dipilihlah teknik moticn graphic agar bisa menank
calon pelanggan. Dengan mation sraplie peneliti bisa merangkum konten-konten
yang dibutubkan dan pih:k-p]hnkﬁuﬁrﬁnhm&huhﬂ bisa memyisualisasikan
dalam bentuk yang menarik dan mampu menyampaikan informasi dengan detail
mhifiéhmggutumnﬁmﬂengm mudah don Mlepﬂdu calon
Berdasarkan uratan Iatar belakang di atas dapat disimpulkan. penulis ingin
membust mediz promosi berbentuk video profile dan mengambil judul
“Perancangan dan Pembuatan [klan “Omah Galeria Studia® H:pmﬂh:k_‘ﬁ:kmk
.'.fumm.". .

serta

1.2  Rumuosan Masalah .

Rerdasirkan latar belakang masalah yang telah disampaikan diatas, maka
rumusan masalah yang dapat dirumuskan adalah “Bagmmana proses pembuatan
iklan berbasis video menggunakan teknik nanlfrir[.m,'m:mgﬂj upayva

1.3 Batasan Masalah
Terdapat beberapa batasan masalah vang disngkat berdasarkan latar
helakang pedn panelitisn ini, vaifi; =
|. Objek penelitian hanva dilakukan di Omah Galeria Studio,
2. Animasi akan dibuat menggunakan teknik motion graphic.
3. Hasil implementasi teknik maotion graphic ini akan berbentuk iklan
video berdurasi kurang lebih 3 menit.
4. Video yang akan ditampilkan di Instagram dengan format #ife mpd
dengan resolusi 1920 x 1080 px.



5. Animasi yang dibuat menggunakan saftware Adobe Mustrator CC
2018, Adobe After Effect CC 2015, dan Adobe Premiere Pro CC 2018

6. Informasi yang ada di dalam video akan dievaluasikan oleh pihak
Omah Galeria Studio dan aspek animasi yang ada dalam video akan
dievaluasi oleh ahli multimedia.

1.4 Mllindllln'l‘uml' |
Tujuan yang i

Studio dalam bentuk video -me minat para pﬂhng];&n.
pelanggan Omah Galeria Studio.



1.5.3  Manfaat Untuk Masyarakat
a. Memberikan referensi karya iklan animasi 2d dengan menerapkan
teknik motion grapfic.
b. Iklan video profile Omah Galeria Studio ini dibarapkan membantu
masyarakat yang membutuhkan jasa fotografi,

Metode analisis yang digunakan pada penelitian ini adalsh metode
SWOT. Metode ini digunokan untuk menganalisa Streseths (Kekuatan),
Weakness (Kelemahan), Opportunities (Kesempatan) dan Threats (Ancaman)
pada Omah Galeria Studio, untuk membantu mengetahui strategi yang dapat
mendukung dalam penelitian ini.



L6.3  Metode Perancangan
Metode perancangan meliputi proses pra produksi, produksi dan pasca

1.6.3.1 Pra Produksi
Tﬁupmpmduksimhlnh shaps

ey ALY 1

1.0.4.2 Metode Beta Testing
Metode ini akan digunakan untuk menguji kelayakan informasi dan
kelayakan teknik animasi pada iklan video profile Omah Galeria Studio.



1.7

Sistematika Pennlisan

BAB I Pendahuluan

Bab satu berisi latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan masalah,
penelitian.




	 Bab1 - Faris Ashim _001.pdf (p.1)
	 Bab1 - Faris Ashim _002.pdf (p.2)
	 Bab1 - Faris Ashim _003.pdf (p.3)
	 Bab1 - Faris Ashim _004.pdf (p.4)
	 Bab1 - Faris Ashim _005.pdf (p.5)
	 Bab1 - Faris Ashim _006.pdf (p.6)
	 Bab1 - Faris Ashim _007.pdf (p.7)

