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Kesimpulan
Berdasarkan hasil penguji dan hasil prsentase pada penelitian i, video

animasi motion graphic sebagal media promosi perumahan Shantika Karya Pratama
dengan menerapkan teknik isometric. Bﬂﬁgﬂuﬂkﬂn untuk memvisualkan bentuk
rumah mula dari inierior mpﬂ:ﬁyn-m;n. Promosi dikemas dalam
bentuk video afimasi vang m supaya penonton mengetahui gambaran
tenfang m&lngumw dari etk kamar tldur. Emmud.l ruang tamu,
smqu[ﬂmgun rmng-mqk,nm}n sudah dlmmpm:n_dldulnmwﬂen Selain ity
w sampai dengan tahap finishing semuanyi &iluﬂ?i&]n dalam wvideo
mmﬁtu dikemas secara singkat. -
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Saran
1.

Pembuatan  video iklan perumahan Shantikn Karya Prafama
dilakukan dalam tigs tahap yaitu pra produksi (tema ceritn, ide
erita, nuskah,  desuin karakter dany storyboard). Produksi
(Pembuatan asset, rekaman suara, pemhmhnmaﬂ,md effect
dan music). Pasca produksi {mmpmluq,-dﬁngdau rmdcnng.}.
Hmnmmdihnq:-lkmgan fnmmtmwn preset YouTube
1080p Full Hd. 1920 x 1080 viden size dengan npe data (.mpd).
w liun# atlﬂﬁt 21 detik ﬁﬂ llh‘l diupload di channel
youtube Santi I‘mperr.l Joga,

Video miﬁﬁ@ﬂ:ﬁmw Shantika Karya Pratuma
dalam aspek infoemasi dan mendapatkan sekor 90% kemudian dari
penilaian penonton mendapatkan skor 83,8%. Selain itu juga video
dinilai oleh 11 orang vang berkerja sebagai animator, dalam aspek
animasi dan mendapatkan skor 71.81%

Saran video animasi lebih ditingkatkan lagi kualitas gambarmya.



2. Pergerakan amimasinya lebih diperbanyak dan diperhalus. lagi
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