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5.1 Keslmpulan

Pengembangan usaha Bakso Pak Wasino telah direncanakan dengan baik
melalui pendekatan Business Model Canvas (BMC) dan analisis SWOT. Usaha ini
memiliki potensi besar unhik bq;mwiqarah panjang dan kualitas
produk yang kemsisten. Penggunnan medin sostul sehagai alat promosi dan interaksi
dengan pelanggan mﬂupﬂmhﬂﬂhﬂrmﬂ tepat dalam memperliias pangsa pasar.
Dengan memahami sembilan komponen BMC, Bakso Pak Wasino 2 dapat
mengidentifikssi segmen pelangpan, proposisi ailal, saluran distribusi. hubungan
pelanggan, aliran pendapatan, sumber daya utama, aktivites utama, mitta kunci, dan
smﬁ:mr biays secara efektif. Analisis SWOT juga membm ﬁlnhmﬂmml
Lnkm kelemnhan, peluang, dan ancaman yang dihadap uhh n=aha | ini,

' gkinkan perencanaan strategis yang lebih baik.

ust Pemasaran Digital : Tingkatkan upayas pemssaran digital
mmﬁ:mmmmwmﬂwdmm
Manfaatkan fitur iklan berbayar di platform seperti Instagram dan TikTok
untuk menjangkat sudiens yang lebih luas

2. Inovasi Produk : Perluas varian mmu dengnn. memperkenalkan inovasi baru
yang sesuai dengan tren kuliner saat ini. Misalnya, menciptakan varan
bakso dengan rasa atau bahan yvang unik untuk menarik minat pelanggan
baru

3. Efisiensi Produksi : Investasikan dalam teknologi produksi yang lebih
efisien, seperti mesin pembuat bakso, untuk meningkatkan kapasitas
produksi dan konsistensi kualitas



4. Diversifikasi Saluran Distribusi ; Selain mengandalkan warung fisik dan
pertimbangkan untuk menjual produk dalam bentuk kemasan siap saji yang
bisa dijual di supermarket atou melalui platform e-commerce.

5. Membangun Kemitraan : Jalin kemitraan dengan lebih banyak distributor
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