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mempelajari tentang seni kerajinan kayu Indonesia. Mereka nwngkin menawarkan
berbagai produk kayu seperti ukiran, patung, perabotan, aksesoris, dan barang-
barang dekoratif lainnya.



Sebagai pelaku bisnis seni kerajinan kayu, Sanggar Peni mungkin memiliki
keahlian dalam mengolah kayu menjadi karya seni vang indah dan berkualitas.
Mereka mungkin menggabungkan teknik tradisional dengoan sentuban modern untuk
mencipiakan produk wvang umik dan menarik. Produk-produk ini mungkin
mencerminkan kekayaan budaya Indonesia.dan warisan seni batik kayu yang ada di
mEgars inL

Sanggar Peni juga dapat berfungs: sebogni tempal untuk mempromosikan
dan mempertahankan seni kerajinan kayu Indonesia. Mereka mungkin berpartisipasi
dolem pamernn seni. festival budaya, stau scars hinnyn yang memperkenalkan sen
dan budsys Indonesia kepads masyarakat lokal don miernassonal. Melalui bisnis
mereks, Sangoar Peni dapat membantu melestarikan keahlian tradisional dalam seni
EKerajman kayu dan mendorong apresiasi terhadap keindahan dan Keanikan karya-
karya tersebut.

Gambar 1.1 Youtube Sanggar Penl
Sumber : Dokumentasi Pribadi(2023)
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Menurut Kemiskidi {2021) menjelaskan bahwa seni kerajinan tradisional
batik kayu masih kurang dikensl masyarakat secara luas. Dan masalah tersebut
maka dibutuhkan adamya media promosi unfuk mempromosikan Batik Kayu
Sanggar Peni vang ada di Bantul. Daerah Istimewn Yogyakara. Media promosi ini



dapat berupa katalog. brosur, papan reklame. banmer, kartu nama, serta video

promaosi.

Menurut Fred Wibowo (201 1:34), video profile perusahaan (video company
profile) adalash video yp diproduksi bust keperluan tertentu. contohnya
memperkenalkan perusahaan bunt dsebarluaskan ke publik. selam itu acapkali
digunakan menjadi-wahana pemlﬂu&pdlwu presentasi perusahaan atau
kelompok tertentu,

Melalui penjelasan di atas maka penulis bekerja sama dengan Sanggar Peni
dlhmmﬂ:umtm pthmiﬁn promosi G mwmrmm video tersebut

d@nﬂ;‘n untuk meﬂhgblti.ﬂ.u Penggemar dan punjufln di akun media sosial
i T Program video comypany profile ]IEWWME 4 mentt
piﬁ-ﬂun"inmuhe

mpﬁnhuﬂaﬂ sebunh video compamy pafife maka d:mmnng
Pcmﬂism untuk membunt sebuah cerita dari viden company p-qﬁh agar
:mprm.ﬂk mi:uk fonton dan di simak 1 dant video comgpame pnﬁ:": tersebut.
Pentingnya pentingnya Penulis Naskah yaitu untuk membuat jalan cerita dari video
YEBMosi yang udah dipahami dan membunt koSSR SRk (Begulis Naskah
adalah inti dari sebush dalam sebuah video promosi yang dimulai dengan
praproduksi dan produksi itu sendiri. agar jalan cerita dari video company profile
mengarahkan ke sebuah promosi dan menjadikan penulis naskah sebagai kunc dari

sebuah video campany prifile L

Naskah | skenario disebut Juga derq;a:n scﬁpt-‘ﬁﬁhﬁ.ralb;un sebogal kerangka
manusia. Dimana scriptwriter adalah orang yang mempunyai keahlian dalam
membuat film dalam bentuk tertulis ataw pekerja kreatif yang mampu
mengembangkan  sebuah e menjedi  cerita  tertulis  yang selamjutnya
divisualisasikan, (Elizabeth Lutters, Kunci Sukses Menulis Skenario, Grasindo,
Jakorta: 2004). Scriptwriter memiliki tugas penting yang harus dikerjakan:



. Membangun cerita melalui jakan cerita yang baik dan logis.

2. Menjabarkan ide / gagasan melalui jalan cerita dan bahasa.
3. Harus mampu menyampatkan maksud / pesan tayangan audio visual tersebat.
4. Menyajikan cerita yang tidak habis sanl selesai ditonton, namun harus

masakih ch!xmyennl.{ﬂnuhlpsu ini ﬂl:h I{enapn Smggnrl’uu perlu membuat
campany profife sebagai media Informasi dan edukasi?



1.3 Tujuan

Tujuan pembuatan video company profile tersebut adalah sebagai sarana
edukasi vang memperkenalkan Sanggar Peni pada produk batik kayu tersebut.

2. Membangkitkan masyarakat  turut  produktif  dalam
menggunakan media sosial.
3. Menambah ilmu pengetahuan di bidang perdagangan onfime.
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