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INTISARI 

 
Sanggar peni adalah salah satu perusahaan di bidang seni kerajinan yang 

terletak di Dusun Krebet, Pajangan, Bantul yang memproduksi kerajinan batik kayu. 

Perusahaan tersebut didirikan oleh Kemiskidi pada tahun 1989. Batik kayu yang di 

produksi oleh Sanggar Peni ini sangat unik dan banyak variasi nya, untuk memberikan 

informasi kepada masyarakat tentang produk serta masyarakat dapat mengetahui 

tentang kerajinan batik kayu, maka perlu adanya media promosi. Media promosi yang 

akan digunakan untuk mempromosikan Sanggar Peni kepada masyarakat yaitu berupa 

video company profile. Dengan tujuan dibuatnya video company profile tersebut adalah 

untuk mempromosikan sebuah produk kerajinan tangan sehingga dapat memberikan 

brand awarness mengenai produk-produk Sanggar Peni. 

Kata Kunci: Video company profile, Sanggar Peni, Brand awareness 
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ABSTRACT 

Sanggar Peni is one of the companies in the field of arts and crafts located in Krebet 

Hamlet, Pajangan, Bantul. It specializes in producing wooden batik crafts. The 

company was founded by Kemiskidi in 1989. The wooden batik produced by Sanggar 

Peni is unique with a wide range of variations. To provide information to the public 

about the products and to raise awareness about wooden batik crafts, promotional 

media is necessary. The promotional media that will be used to promote Sanggar Peni 

to the public is a video company profile. The purpose of creating the video company 

profile is to promote the handmade craft products and create brand awareness about 

the products of Sanggar Peni. 

Keywords: Video company profile, Sanggar Peni, Brand awareness 
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