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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Pada masa sekarang penggunaan media sosial dan digital semakin pesat
dan tidak dipungkin adanya kemungkinan segala aktivitas vang sudah didukung
dan dimudahkan dengan penggunaam teknologi informasi, di antamnya
penggunaan media video dan gamh' x_q?mduau teknologt informasi telah
berpengarub di Wh aspek: kehidupa baik di hidang politik, ekonomi,
kebudayaan; mi dnn wm:sm movasi yatig diciptakan bermanfaat
du &# '_'mﬂmwdﬂhﬂwgm
st:uW' apil menghemat biaya ederhanakan
_mhl}u Iehfhrnﬁlﬁnh:s&m kemlmhq%mclﬁa&m kinerja
perseorungun atau w

Berkat berkembangnya teknologi informasi M ﬂl - memberikan
Mﬁm bagi perseorangan, intansi dan jasa Peh?‘mwmmrkﬂn
nvi  melalui media massa onling maupun offline. ?hmmdm
m {hﬁtﬁ' merupakan jawaban yang tepat dalam proses M‘Eﬂg
pm instansi dan jasa pelayanan dengan memberikan peﬁq:!’«ﬂnjam

..;h.:hﬁmmmrmgjmmIﬂMIMEdMHMHﬂnHFMEmﬂﬁmﬁﬂ
: an media massa online sehagai alat penm__ﬁuh lebih murah dan
dektﬂ’aﬁhndmgkan pemasaran secar tradisional.

Menururt Rﬂhﬂlﬂ"ﬂ-m.l yang dikutip dnlmii;ml Sqiehsmmu {EHIE},

_' ﬁﬁll ymg W.ﬁﬂ'ﬂk mempromosikan
pnﬂukmm melalui internet. Selai  sehs in promosi, internet
Jjuga kini berkembang menjadi media WM kegiatan jual beli serta
m.fﬂnmslmutuhrmltmm nmerce (Rahmawati,2016).

Setiap perusahaan, imstansi, dan jasa pelﬂy.man pasti memiliki media
promosinya masimg-masing, Promosi merupakan cars untuk memperkenalkan
sebunh produk atau layanan yang dimiliki suatu perusahasn. Dengan promosi,
maka produk akan jauh lebih mudah dikenal masyarakal dan mudah dicapai
oleh target konsumen, oleh karema im promosi sangatlah penting bam
perkemabangan suatu bisnis. Tidak ada bisnis vang sukses tonpa ada upaya
melakukan promesi. Dalam memasarkan produk atau layanannya. penesahaan
harus memiliki kreatiftas dan inovasi ager dokumen membuat konsumen




tertarik bahkan membeli produknya. Salah satunya dengan menggunakan media
sosial karena masyarakat tidak bisa lepas dari hadirmya teknologi di era modermn
ini seperti Youtube, Facebook, Instagram, dan TikTok,

Salah satu kreatifitas perusahaan dalam melakukan promosi vaitu
dengan membuat video company profile. Video company profile merupakan
penjelasan mengenai perusahaan termasuk produknya secara verbal maupun
grafik yang mengangkat corporate value dan produet value {Saftantato, 2013},
Company profile adalah suatu aset m lembaga atau perusahaan yang dapat
digunakan untuk mngkalkanm m M citra dari perusahaan untuk
menjalin kerja sama dengan 1 Trelasi i, Jembaga dan instansi terkait
lainnya [mhdﬂﬂlﬂ

Dapat disimpulkan video company profle merupakan sebuah video yang
'hﬁmngmm h.ﬁ:ﬂmiﬂ! sebuah mm'm_mmlkan
‘mengangkat nilai perusahan dan juga dapat. nembangu ﬁiﬂp&msnhaan agar
dikenal luas oleh masyarakat dan menjalin ku]a Sima 4 aun lainnya.

_ SMA PIRI | Yogyakarts merupakan salah saty Sekolah Menengah Atas
M Yang berads di Yogyakarta, fepatnya berads di Baciro, Kec.
WMM Daerth Istimewa Yogvakarta yang berbasis sekolah islam.
SMA PIRI | Yogyakarts memiliki kesumam dengan SMA lain di deerah
LY mﬂtﬂ{!ﬁn adanya dua jurusan yaitu Ilmu Pengetshuan Alam (IPA)
dan Timu Pengetahuan Sosial (IPS).

HBerdasarkan hasil riset di SMA PIRI | Yogyakariz media
pumm yang dilakukan oleh pihak sekolah dan jm. h.uﬁgn}'a dalam
wmmﬁh masyarakat belum ll*up untuk menarik
anyakys .lﬁhﬂtpa calon siswa dan 5|m1mml | Yogyakarta Dari
hasil riset yang dijelaskan diatas dapat disimpul) "'_hhwa SMA PIRI 1
Yogvakarta, kurang dalsm melakukan keg:llln OS]
citra sekolah, Maka dari risel tersebut, Mh untuk sebuah proyek
Video Company Profile IIM.M PIRI ! Tﬂﬁﬂuﬂa untuk mempomosikan
sekaligus membangun kembali citra sekolah agar dapat diminati oleh para calon
siswa dan siswi yang akan melanjutkan jenjang pendidikannya ke SMA.

Dalam proses produksi Video Company Profile diperlukannya peran
sporang Scriptwriter dalam proses untuk membuat video vang kreatif dan
menarik bagi penonton, pembuatan Video Company Profile terdiri dan tiga
tahap yaitu pra produksi, kedua ada profduksi, dan yang terakhir ada pasca
produksi. Tugas dari seorang Scriptwriter tidak hanya menulis konsep cerita
atou naskah menjadi bentuk visual, tetapi juga memberikan arahan berupa

(]



jalannya cerita dan mempermudah eksekusi atau membenkan gambaran kepada
seorang sutradara, Direct of Photography. Artistic, dan beberapa jobdesk
lainnya dalam produksi audio content visual.

Sebagai pembeda dari karya lain penulis dan tim membuat sebuah Video
Company Profile dengan memberikan sebuah alur cerita diawal video yang
bertujuan untuk menarik minat para audiens yang sedang menonton Video
Company Profile SMA 1 PIRI Yogyakarta tidak merasa atau menduga bahwa
video tersebut merupakan sebuah "\-';lmﬁmlpm\' Profile vang memliki unsur

soft selling atau penjualan secara tidak langsung:

1.2 Fokus Permasalahan dan Rumusan Masalah

Berdasarksn Jatar belakang yong sudah dipaparkan distas, maka
mum_lﬂanlﬂf_ M m diambil  dori ]:_vcnulunm *tgm ini adalah
‘bagaimany peran Snﬁumil-r dalam menulis naskab pads produksi Video
Company Profile SMA PIRI | Yogyakarta?
1.3 Tujuan
- Tujuan dari pembuatan Video Company Profile ini m ﬂ'.bagm
‘media promosi bagi SMA PIRI | Yogyakaria sekaligus untuk 1 m
dari sekolah tersebut sehingga dapat menarik calon siswa dnnﬁm ju_dg.ll:an
melanjutkan jenjang pendidikan masuk ke SMA PIRI | Yogyakarta,

1.4 Manfaat

QAU inanfiat yang: cidapat dal i o pAY Video
‘Company Profile pada SMA PIRI | Yogyakarta.

14.1 Manfaat Teoritls
Dengan adanya skripsi karya yang dibuat oleh penulis,
dhﬂqﬂ.lu: dapat memberikan manfaat ﬁqhm memahami peran
seorang Scrip writer dalam pembustan Video Company Profile dari
pra produksi. produksi dan pasca produksi, diantaranya berupa
pemncunganmmpumlmmw cerita dan sebagainya.
1.42 Manfaat Praktls
Video Company Profile yong sudsh dibuat diharapkan dapat
membangun citra SMA PIRI | Yogyakarta agar lebih dikenal oleh
masyarakat luas sekaligus mempromosikan sekolah tersebul agar
lebih banyank lagi peminat calon siswa dan siswi yang akan
melanjutkan jenjang pendidikan ke SMA PIRI | Yogyakarta,
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