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1.1 Latar Belakang

klan atou edvertisement atau dalam bahass yunani disebut ad-vere. menurut
kamus besar bahasa Indonesia (KBBL 20)19) adalah berita pesana yang mempunyai
yakni untuk membujuk maupun mendumng kcpada khzlayak ramai mengenai bendn
maupun jasa yvang ditawarkan atau duﬂthhmkﬂn atau dipasang di dalam
media massa atan w umum: jﬁg ﬂm dalam mendukung penysmpaizan
iklan tersebut, iﬂ’T&nulﬂg}.m mhﬂkunbﬂngdgtgm begitu pesat dapat
dimanfaatkan untuk memperoleh keuntungan dalam hghagiﬁ m salah satunya
adalah ﬂﬂ.ﬂnﬂ penihnm HII.ISI.ISE}’I! penklanon ;hhn'henl'u!r. video. Secara
sﬁkﬁgﬂt.ﬁhn di definisikan sebagai  pesan )i'n'qn. aine. suatu  produk
dan: ﬁgﬁhn kepada masyarakat melalui -sustu medil }mgshﬂmhtuh dikenal
denm_lﬁmmf marketing. Digital marketing mncﬂkﬂpmjﬁrﬁﬁklmmn
digitul diberbagni media seperti Facebook, Instagram, Twitter dan media sosial
lainnyo.

Espa elothine merupakan sebuah local retail ¢ lullﬂngcunq:my yang berasal
dari kota Palu dan berdiri sejak tahun 2019, Espa Clothing memiliki tujuan agar
kebutuban fashion dan rrend berkembang di kota Palw Espa Clothing juga memiliki
ambisi untuk mengembangkan indusir sesuai target sekmentasi don positioning yang
ditawarkan, Oleh karena ity Espa Clothing harus memiliki strategi iklan untuk dapat

teknik Modion Graphic,

Motion Graphic sdtal potongan-patongin media visual barbasis waktu yang
menggabungkan film dan desain pgrafis, Hal tersebut bisa dicapai dengan
menggabungkan sebagai elemen-elemen seperti animasi 2D dan 3D, video. film,
tipografi, ilustrasi, fotografi, dan music. Penggunaan Metion Graphic yang umum
odalah sebagai fitle sequence (ndegan pembuka) film atan seral TV, logo yong
bergerak di sebuah siaran, dan dengan adanya internet, animasi bebasis web.dll [2]



Keunggulan dari Motion graphic menyajikan sebuah kemasan yang untk,
berupa tantangan kreatif untuk menggabungkan bahasa konvensional desain grafis
dengan bahasa visual yang dinanus dan sebuah video kedalam sistem komunikasi yang
terbaur dengan khas, dengan eksekusi yang baik dan menarik dapat membuat perhatian
par audiens tetap lertuju pada video iklan. Penggunasn Movion Graphic membangun
kesinambungan yang baik anfara elemeniwdsual dengan elemen video dalam

dan resolusi 1080 x 1920 pixel.

4. Iklan akan dipublikasikan pada akun (@espastorestt dan akan dipromot diakun
- akun publisher fayusmanto_

3. Software yang digunakan dalam pembuatan iklan ini adalah Adobe Photoshop
2020 v21, Adobe illustrator 2022 v26, dan adobe after effect esf 10.0.1



6. Informasi dalam iklan skan dievalusi oleh pihak Espa clothing dan teknik
-animasi aken dievaluasi oleh ahli animas

1.4, Tujuan Penclitian
Penelitian ini ditujukan untuk :




1Lé  Metode Penelliian
Metode penelitian yang dilakukan dalam pembuatan video iklan ini adalah

Pndnuﬂudehupemmglh&hum&hpuhhameuuhnpmpng
diantaranya :
|, praproduksi
2. produksi
3, pascaproduksi



1.6.4 Metode Evaluasi
a. Pengujian Alpa Testing
Hasil tes uji alpa yaitu merupakan hasil pengujian awal pada produk
vang telah dibuat oleh para ahli di bidang informasi dan media, schingga
apat pada video iklan layanan
ira ahli harus di perbaiki
melakukan sesi

1.7 Sistematika Penullsan
Dalam penyusunan laporan tugas akhir ini pemulisan menggunakan sistematika
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Pada bab ini menggambarkan dan tugas akhir dan akan dibuat yang berisi latar
belakang masalah, perumusan masalah, batssan masalah, tujuan, manfaat, metode

BAB I : LANDASAN TEORI

Bab ini menjelaskan tentang tinjauan pustaka, menjelakan teori pembuatan
iklan. menampilkan teori tentang motion graphic. Dan matert akhir untuk mendukung
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