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ABSTRAKSI

Espa clothing merupakan sebuah local retail clothing company yang berasal
dari kota Palu dan berdiri sejak tahun 2019. Espa Clothing memiliki tujuan agar
kebutuhan fashion dan trend berkembang di kota Palu. Espa Clothing juga memiliki
ambisi untuk mengembangkan industri sesuai target sekmentasi dan positioning
yang ditawarkan. Oleh karena itu Espa Clothing harus memiliki strategi iklan untuk
dapat mempromosikan produk kepada target marketingnya vyaitu dengan
menggunakan teknik Motion Graphic.

Metode pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan dengan
memberikan observasi dan kuesioner kepada responden untuk data primer. Untuk
data sekunder melalui studi jurnal, dan studi literatur yang membahas mengenai
pembuatan iklan video motion graphic khususnya pembuatan iklan video motion
graphic untuk lokal brand espa chloting.

Berdasarkan dari kesioner yang telah dilakukan dan melibatkan ahli
multimedia dan masyarakat umum, video iklan untuk brand lokal Espa Clothing
menggunakan teknik motion graphic diperoleh kriteria atau kategori sangat baik
dari penilaian ahli multimedia dengan nilai sebesar 84 % serta penilaian dari
masyarakat umum memperoleh kriteria atau kategori sangat baik dengan presentase
nilai sebesar 86 %..

Kata kunci: Iklan Video, Motion Graphic, Espa Clothing.
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ABSTRACT

Espa clothing is a local retail clothing company originating from the city of
Palu and established in 2019. Espa Clothing aims to develop fashion needs and
trends in the city of Palu. Espa Clothing also has the ambition to develop the
industry according to the segmentation and positioning targets offered. Therefore,
Espa Clothing must have an advertising strategy to be able to promote products to
its marketing targets, namely by using Motion Graphic techniques.

The data collection method in this study was carried out by providing
observations and questionnaires to respondents for primary data. For secondary data
through journal studies, and literature studies that discuss the creation of motion
graphic video advertisements, especially the creation of motion graphic video
advertisements for local espa chloting brands.

Based on the questionnaire that has been carried out and involved
multimedia experts and the general public, video advertisements for local brands
Espa Clothing using motion graphic techniques obtained very good criteria or
categories from multimedia expert assessments with a value of 84% and
assessments from the general public obtained very good criteria or categories with
a percentage of values of 86%.

Keyword: Iklan Video, Motion Graphic, Espa Clothing.
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