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Pada era digital sekarang perkembangan teknologi dan internet berjalan
begitu pesat. Menurut data terbaru Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia
{Mﬂ]}pmggmmmwm ndone; pertengahan tahun 2022 mencapai
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menjalankan sebuah usaha Psurvel yang dilakukan oleh
Napoleon Cat, jumlah pengguna Instagram di Indonesia sebanyak 9738 juta
pengguna per Oktober 2022 [4]. Contoh kategori ussha yang memeriukan
pemanfaatan Instagram sebagai media pemasarannya yaitu penjualan pakaian
bekas. Selain harus menjual barang yang berkualitas, pelaku ussha juga harus bisa
melakukan branding agar usahanya mempunyai nilai merek yang tinggi. ciri khas
pada merek, serta membuat merek terlihat beda dan menarik dibandingkan merek
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lainnya agar usaha tersebut bisa bersaing dengan kompetitor di pasaran.

Menurut [5]Perkembangan bisnis industri pakaian impor bekas sangat
pesat di indonesia. Mengutip data ekspor-impor BPS, milai impor baju bekas
meroket 607,6% padn januari-september 2022, terlebih dengan meningkatnya pola
konsumsi masyarakat terutama remaja yang cenderung tidak ingin tertinggal hal-
hal yang baru dalam tren fashion.

Toko Thrift Begitulahlife.co merupakan Suatu usaha yang bergerak di
bidang p-enjunjm':liqi&kns mmwwm streetwear style yang
nwnggunamwm SMM salah satu alal untuk mempromosikan produk.
BM terhlﬁ di mhg jawa tengah dan berdin. ﬁl tahun 2020.
Penjualan produk m besar dilakukan secira online .llnugau menggunakan
akiin istagram vang dikelola langsung oleh uwermmh_pmduk yang
dijunl antara luin seperti kaos, jakel, crewneck, topi, dmm th
barang bekas nomun pakaian yang dijual masih layak untuk dipakai ‘bahkan
kﬂnmﬁm seperti baru. Dengan menggunakan media sosial mstagram
-nﬂtuk mpnﬂnsj untuk saat ini pemilik usaha belum bisa memaksimalkan
pedi sebagai platform utama untuk mﬂnprumdanmwjm!pmduk

Owner dari Begitulahlife.co masih belum menggunakan media sosial
khususnys instagram dengan maksimal, hal tersebut ﬁuﬁllhﬂ dengan akun
mmmmmm kurang pmperjﬂm&nﬂ#lm dengan toko toko

Begiutlahlife.ce m mggunnkaﬂ ﬁlﬁ' mstngmm foto  untuk
mempruﬁiféhn 'Bumug digangan  tanpa ak
instagram reels dan msl:lgmmﬁ ﬂtm m W untuk mempromosikan
produkanya.

fitur lainnya seperti




1.2 Rumusan Masalah

Setelah latar belakang telsh disajikan di atss. permasalahan dapat
dirumupskan sebagai berikut : “Bagaimana penerapan multimedia kreatif untuk
branding UMKM Thrift shop pada akun media sosial instagram (@begitulahlife.co
dan Bagaimana hasil sebelum dan sesudah menggunakan metode multimedia
kreatif dalam branding ™
1.3 Batasan Masalah

Beberapa batasan masalah pada penelitian ini :

I Penelitian ini dilakukan di Magelang. yang berlokasi di desa Somoketro,
Kecumatan Saksm, Kabupaten Magelang N
Obyek penelitian ini adalah toko pakaian 'ba.’gu-'ﬁqh;lﬂ;hfz co
Adobe Creative Suite sebagai seffware ulama yang digunakan dalam
Mﬂlﬂﬂ. Il
4. Metode Design Thinking digunakan untuk pembuatan desain akhir
&5 Sndll media instagram menjadi plaiferm untuk melakukan branding dan

G
14 ‘[‘ljm?:nflitlln

1 Mﬁnhmlkan desain yang digunakan untuk branding pada akun instagram
i begitulahlife.co
2. Membandingkan hasil insight sebelum dan sesudsh melakukan proses

branding pada akun instagram (@ begitulahlife.co

3, Menambah daya beli customer pada akun instagram (@ begitulahlife.co
1.5 Manfaat Penelltinn

Bpl,

ini memiliki beberapa fujuan seperti -

|. Mauonfaat Teoritis
a. Menjadi sumber referensi bagi penelitian £elanjutnya

b. Dapat menmmplementosikan metode  design  thinking  unfuk
melakukan brading paka akun instagram (& begitulahlife.co

c. Bentuk tangpung jawab penulis sebagai seorang mahasiswa
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Manfaat Praktis
Hasil peneliian ini  bisa menjadi acuan unfuk  owner
(wbegitulahlife_co dalam mengembangkan usaha kedepannya



1.6 Sistematika Penullsan

Sistematika penulisan skripsi di uraikan dalam beberapa bab yang tersusun
untuk memudahkan proses penelitian

BAB1

BABYV

PENDAHULUAN

Bab 1 Pendahuluan hanya berisikan latar belakang, rumusan
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dengan alur penelitian yang sesuai dengan bab metode penelitian.

PENUTUP

Bab ini hanya berisikan saran dan kesimpulan yang didapatan dari
semua hasil penelitian yang sudsh dilakukan.
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