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ABSTRACT 

UMKM faces a number of problems, including capital constraints, marketing 

skills, and lack of access to technology. This obstacle hampers growth and 

competitiveness, requires affordable and innovative solutions, as perceived by some 

entrepreneurs who have consulted with Affa Creative ID who has a mission to help 

UMKM The main focus is to increase the professionalism and growth of UMKM 

business. 

Analysis using Porter, BMC, and SWOT frameworks revealed significant 

competition in this industry, with the presence of similar competitors and 

replacement products. Nonetheless, Affa Creative ID has the advantage of targeting 

18-45-year-olds, entrepreneurs who need creativity in marketing in local markets 

from Yogyakarta to Indonesia. The market acquisition strategy involves service 

bonuses, special offers, and package adjustments to customer budgets.  

In achieving its business milestone, Affa Creative ID plans bonus offers, 

special deals, flexible packages, and continuous research and development to boost 

UMKM’s growth. Within six months, the company focused on improving service 

and competitive advantage. Next, in the one-year plan, market expansion and 

diversification of services are the main points. This dissertation serves as a 

contribution to understanding the potential and challenges of Affa Creative ID in 

supporting UMKM growth through branding design and marketing. 

Keywords: development strategy, marketing strategy, business model canvas, 

porter analysis, SWOT analysis. 
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ABSTRAK 

 UMKM menghadapi sejumlah permasalahan, termasuk keterbatasan modal, 

keterampilan pemasaran, dan kurangnya akses teknologi. Kendala ini menghambat 

pertumbuhan dan daya saing, memerlukan solusi terjangkau dan inovatif, seperti 

yang dirasakan oleh beberapa pengusaha yang telah berkonsultasi dengan Affa 

Creative ID yang memiliki misi membantu UMKM Fokus utamanya adalah 

meningkatkan profesionalisme dan pertumbuhan bisnis UMKM. 

Analisis menggunakan kerangka Porter, BMC dan SWOT mengungkapkan 

persaingan yang signifikan di industri ini, dengan kehadiran pesaing sejenis dan 

produk substitusi. Meskipun begitu, Affa Creative ID memiliki keunggulan dengan 

menyasar target pelanggan berusia 18-45 tahun, pengusaha yang membutuhkan 

kreativitas dalam pemasaran di pasar lokal di Yogyakarta hingga Indonesia. Strategi 

akuisisi pasar melibatkan bonus layanan, penawaran khusus, dan penyesuaian paket 

sesuai dengan anggaran pelanggan.  

Dalam mencapai milestone bisnisnya, Affa Creative ID merencanakan 

penawaran bonus, penawaran spesial, paket yang fleksibel, dan penelitian dan 

pengembangan terus-menerus untuk menaikkan pertumbuhan UMKM. Dalam 

kurun waktu 6 bulan, perusahaan berfokus pada peningkatan pelayanan dan 

keunggulan kompetitif. Selanjutnya, dalam rencana satu tahun, ekspansi pasar dan 

diversifikasi layanan menjadi poin utama. Skripsi ini berfungsi sebagai kontribusi 

untuk memahami potensi dan tantangan Affa Creative ID dalam mendukung 

pertumbuhan UMKM melalui desain branding dan pemasaran. 

Kata kunci : Strategi pengembangan, strategi pemasaran, business model canvas, 

analisis porter, analisis SWOT. 

 


